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PROCESO
GESTION ORGANIZACIONAL Y DEL RIESGO

NOMBRE DEL FORMATO

PLANTILLA DOCUMENTOS Y FORMATOS EN WORD SISTEMA INTEGRADO DE GESTION Y
AUTOCONTROL

CLASIFICACION DE LA INFORMACION
Publica X Publica Clasificada |:| Publica Reservada

OBLIGACION No. EVIDENCIAS 1.1
Ciudad y fecha: Armenia Julio de 2025

DESCRIPCION DE LA ACTIVIDAD: Guias de aprendizaje, instrumentos de
evaluacion, planeaciéon pedagogica y material apoyo

ANEXOS: Guias de aprendizaje, planeacion pedagdgica, instrumentos de
evaluacion y material de apoyo.
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PROCESO DE GESTION DE FORMACION PROFESIONAL INTEGRAL
FORMATO GUIA DE APRENDIZAJE

1. IDENTIFICACION DE LA GUIA DE APRENDIZAJE

e Denominacion del Programa de Formacién: DESARROLLO DE PROPUESTAS DE EXHIBICION COMERCIAL
PARA PUNTOS DEVENTA EN MODA.

e Cddigo del Programa de Formacion: 52430476 version 1

e Nombre del Proyecto N/A

e Fase del Proyecto N/A

e Actividad de Proyecto N/A

e Competencia: Proyectar vestuario segun técnicas de disefio

e Resultados de Aprendizaje Alcanzar:

RA1. reconocer los aspectos que componen la exhibiciéon comercial teniendo en cuenta los atributos de disefio,
las tendencias en exhibicion y la orientacion del mercado objetivo.

RA2. Implementar propuestas de exhibicidon comercial teniendo en cuenta los requerimientos de la empresay
condiciones del cliente.

RA3. Verificar el impacto de las propuestas de exhibicion de acuerdo con los indicadores establecidos por la
empresa.

Duracion de la Guia: 48 horas
2. PRESENTACION

Esta formacion complementaria pretende apropiar los conocimientos bdsicos en La exhibicién comercial
en el Sistema Moda que juega un papel importante en la comunicacién tanto de conceptos relacionados con la
vision del estilo de la vida propuestos con las marcas como en la presentacion de aspectos relevantes del producto
como su actualidad, atributos fisicos y el precio

Se ensefara la importancia de formarse integramente en las diferentes areas que con llevan a la
obtencidn del producto final y veran la importancia de un proceso practico, innovador y organizado.

El crecimiento de una empresa depende de su capacidad para introducir nuevos productos y realizar un
desarrollo consistente de los mismos.
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Por medio de este curso las redes vinculadas al Sistema Moda, busca fortalecer las competencias del talento
humano relacionado con el eslabdn de la comercializacidn brindando los procesos y conocimientos necesarios para
abordar con éxito las propuestas de exhibicion comercial que necesitan este tipo de empresas..

Lo anterior lo podran desarrollar por medio de actividades de resolucidon de preguntas y ejercicios de

trabajo de grupo como evidencia para el logro de sus resultados de aprendizaje. Descripcién de la(s)
Actividad(es)

3. FORMULACION DE LAS ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE
e Descripcion de la(s) Actividad(es)
3.1 Actividades de reflexién inicial:

En el desarrollo de esta actividad se realizard el analisis de las siguientes preguntas con base en la imagen?

éPor qué es importante tener nuestros sistemas de exhibicién en correcto estado?

¢Cudles creen que son las posibilidades de generar mas recursos econdmicos si existe un buen sistema de
exhibicién de productos ?

Las respuestas serdn socializadas y sustentadas por el grupo.
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Descripcion de la actividad: Determinar conocimientos previos referente al desarrollo de exhibicién de
los aprendices

Ambiente requerido: Ambiente tradicional

Estrategias o técnicas didacticas activas: Resolucién de problemas, trabajo en equipo, mesas redondas
entre otras.

Materiales de formacién: Hojas, lapiceros

Material de apoyo: Presentaciones power point

Duracion de la actividad: 1 horas.

3.2 Actividades de contextualizacion e identificacion de conocimientos necesarios para el
aprendizaje:

Con base en las preguntas anteriores en grupos de trabajo, deberan realizar una propuesta en
donde se muestre una solucion al problema; y en donde muestren y/o expresen la importancia
de desarrollar una buena exhibiciéon comercial.

Duracién de la actividad: 1 hora.

De acuerdo al material que impartira la instructora en la formacion el aprendiz serd capaz de
desarrollar actividades a través de los conocimientos que se imparten .

A través de los conceptos basicos de disefio y mercadeo el aprendiz identificara que tipo de

producto y/o servicio se debe de trabajar teniendo en cuenta siempre el cliente para ello se
trabajara lo siguiente:
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1. Identificacidn del mercado objetivo:

Se analiza el mercado objeto al cual va
dirigida la propuesta de exhibicion.

2. Tendencias de producto y de color:

Con el andlisis de las tendencias actuales de color, dforma, textura, materiales entre otras , el aprendiz lograra
identificar y desarrollar una propuesta de color y textura.

i rend Report
moﬂonmmo 2025/2026 | London

WMQW aaariE Ui cambio
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3. Sistemas de exhibicion: se analizan y determinan los diferentes sistemas para exhibir producto
en tienda comercial.
e Racks
e Flautas
e Sistemas fijos y moviles

4, Merchandising sensorial: Se explora la experiencia 3602
donde se busca envolver al cliente con lo que supone apostar por los
productos o servicios de la marca, asocidndola a un impacto positivo e
inolvidable en la mente del consumidor.

Acudiendo al material didactico entregado por la instructora en formacion el aprendiz deberd realizar uno a
uno los pasos ensefiados anteriormente para la realizacion de las evidencis requeridas en el proceso de
formacion.

Estrategias o técnicas didacticas activas: Exposicion, trabajo en equipo actividades mediadas por tics
Materiales de formacién se trabajard con los materiales que cada aprendiz tenga en su casa

Material de apoyo: Presentaciones mediadas por tics

Duracion de la actividad: 40 horas.

3.3 Actividades de apropiacion:

Con base en las actividades realizadas el aprendiz debe realizar la siguiente evidencia para ser socializadas
en formacion:

1. Elaprendiz debe presentar un documento con tendencias del mercado y sustentarlo en formacién
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2. El aprendiz debera realizar una propuesta de exhibicion comercial y sustentar el por qué desarrollo
el concepto de diseifio de montaje y exhibicién de esa forma.
3. Debe presentar la lista de chequeo del analisis de la propuesta exhibicion comercial

Ambiente Requerido: ambiente tradicional con elementos para realizar exhibicién.

Estrategias o técnicas didacticas activas: Exposicion, lluvia de ideas, trabajo en equipo

Materiales de formaciéon: Hojas, cinta, lapiceros

Material de apoyo: Cinta, hojas, lapiceros, materiales que tengan los aprendices en sus casas o negocios
para realizar montaje comercial.

Evidencias de aprendizaje:

1. Documentacién y/o tendencias actuales del mercado

Instrumentos de evaluacion: Lista de chequeo y evidencia de producto ( montaje de exhibicidn)

Duracion de la actividad: 2 horas.

3.4 Actividades de Transferencia el Conocimiento:

El aprendiz en grupo de trabajo debera realizar el montaje comercial para productos de moda donde
evidenciara lo aprendido durante la formacién aplicando las tendencias actuales del mercado :
Descripcion de la actividad: Realizar el montaje de la exhibicién comercial de acuerdo a pardmetros de

disefio, color y tendencias del mercado.

Ambiente requerido: Ambiente tradicional

Estrategias o técnicas diddcticas activas: Exposicidon, mesa redonda, aprendizaje colaborativo
Materiales de formacion : Hojas , lapiceros entre otros

Material de apoyo: Presentaciones mediadas por las tics

Evidencias de aprendizaje:

1. Documento tendencias del mercado

2. Montaje exhibicién de producto

3. Lista de chequeo eavluacion sistema de exhibicién

Instrumentos de evaluacion: Lista de chequeo , Evidencia de producto.

Duracion de la actividad: 5 horas.

4. PLANTEAMIENTO DE EVIDENCIAS DE APRENDIZAJE PARA LA EVALUACION EN EL PROCESO
FORMATIVO.
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5. GLOSARIO DE TERMINOS

DISENO : El disefio? se define como el proceso previo de configuracion mental, «prefiguracion», en la
bdsqueda de una solucibn en cualquier campo. Se aplica habitualmente en el contexto de
la industria, ingenieria, arguitectura, comunicacidén y otras disciplinas que requieren creatividad. El
disefio involucra variadas dimensiones que van mas alla del aspecto, la forma y el color, abarcando
también la funcién de un objeto y su interaccién con el usuario. Durante el proceso se debe tener en
cuenta ademas la funcionalidad, la operatividad, la eficiencia y la vida util del objeto del disefio.

BIEN: Los bienes son objetos que pueden ser vistos y tocados, tales como libros, plumas, sal, zapatos,
sombreros, y carpetas

SERVICIO: Los servicios son realizados por otras personas, tales como doctores, jardineros, dentistas,
pelugueros o camareros

PRODUCTO: En mercadotecnia, un producto es una opcion elegible, viable y repetible que la oferta pone
a disposicién de la demanda, para satisfacer una necesidad o atender un deseo a través de su uso o consumo.El
producto es uno de los componentes estructurales de la mezcla de mercadotecnia

MERCHANDISING SENSORIAL

Asi, el marketing sensorial genera una emocion y una experiencia positiva asociada a la marca. Como
perfectamente sabes, el ser humano tiene 5 sentidos:

e Lavista: nos permite asimilar de forma visual todo lo que nos rodea.

e Eloido: nos llegan sonidos a través de nuestros oidos.

e El olfato: detecta olores.

e  El gusto: captura el sabor y la textura de los alimentos

e Eltacto: nos permite entrar en contacto con objetos externos a través de la piel y el cuerpo.

6. REFERENTES BILBIOGRAFICOS

https://www.pantone.com/eu/es/color-of-the-year/2025
0 https://es.semrush.com/blog/marketing-sensorial/

0  https://exhivicol.com/
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7. CONTROL DEL DOCUMENTO

Nombre Cargo ‘ Dependencia
Autor (es) | Sandra Marcela Jaramillo | Instructora Centro 23/03/2025
Moscoso comercio y
Tursmi

8. CONTROL DE CAMBIOS (diligenciar Unicamente si realiza ajustes a la guia)

‘ Cargo Dependencia | Fecha Razon del Cambio

Autor (es)
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Proceso Gestion de Formacion Profesional Integral

Formato Planeacion Pedagdgica

Version: 04

Cédigo:
GFPI-F-134

Fecha de Elaboracién

Denominacion del Programa de Formacion

A\
\v

DESARROLLO DEQQTAS DE EXHIBICION COMERCIAL PARA PUNTOS DE VENTA EN MODA.

Modalidad de Formacién

PRESENCIAL

(\
(/O

Cédigo y version del Programa de Formacion

O 52430476 VERSION 1
™ 0

Nombre del Proyecto ivo ( Dilij ie esta casilla dni si es un programa de N/A
formacién Titulada)
Cédigo del Proyecto ( Diligencie esta casilla Ginicamente si es un programa de formacién Titulada) N/A

Nombre Completo de los integrantes del Equipo de Gestién Curricular que realizé la planeacién
pedagégica

oo

Nombres y Apellidos
Sandra Marcela Jaramillo Moscoso

Regional y Centro de formacién
Centro comercio y Turismo
Regional Quindio

Nombres y Apellidos

Regional y Centro de formacién

Nombres y Apellidos

Regional y Centro de formacion

Nombres y Apellidos

Regional y Centro de formacion

FASE DE PROYECTO ACTIVIDAD DE
FORMATIVO (i el PROYECTO

. COMPETENCIA RESULTADOS DE APRENDIZAJE
programa es de FORMATIVO (siel

titulada) programa es titulada)

SABERES DE CONCEPTOS Y PRINCIPIOS

CRITERIOS DE EVALUACION

DURACION ACTIVIDAD DE APRENDIZAJE (HORAS)

HORAS TRABAJO

HORAS TRABAJO DIRECT
ORAS AIO DIRECTO INDEPENDIENTE

ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE DESCRIPCION DE LA EVIDENCIA
A DESARROLLAR DE APRENDIZAJE

AMBIENTES DE
) APRENDIZAJE TIPIFICADOS
ESTRATEGIAS DIDACTICAS
ACTIVAS

OBSERVACIONES

MATERIALES DE INSTRUCTORES

EREENE FORMACION RESPONSABLES




N/A

N/A

Proyectar vestuario
segun técnicas de
disefio

RA1. RECONOCER LOS ASPECTOS QUE
COMPONEN LA EXHIBICION
COMERCIAL TENIENDO EN CUENTA
LOS

ATRIBUTOS DE DISENO, LAS
TENDENCIAS EN EXHIBICION Y LA
ORIENTACION DEL MERCADO
OBJETIVO.

RAL
MERCADEO: CONCEPTO, PRINCIPALES
AUTORES, HISTORIA.

ATRIBUTOS DE DISENO: ATRIBUTOS
FORMALES Y COMPOSITIVOS. TEORIA
DE LA GESTALT, PRINCIPIOS DE LA
COMPOSICION. ATRIBUTOS FiSICOS
(COLOR, BRILLO, TEXTURA, TAMARNO,
GEOMETRIA, SONIDO) TEORIA DEL
COLOR, FUNCION DEL COLOR,
APROPIACIONES DEL COLOR,
TENDENCIAS DEL COLOR. ATRIBUTOS
QUIMICOS: OLOR Y SABOR,
CLASIFICACIONES Y
ESPECIFICACIONES.

ESCAPARATISMO: DEFINICION,
CLASIFICACIONES (POR
CONFIGURACION, POR SITUACION,
POR MATERIAL

EXPUESTO), HISTORIA DEL VITRINISMO!
0O ESCAPARATISMO.

TENDENCIAS: CONCEPTO,
CATEGORIAS MOODBOARD:
DEFINICION, HERRAMIENTAS, TIPOS,
CONSTRUCCION

RA1

SELECCIONAR LOS MATERIALES E
INSUMOS PARA LA EXHIBICION.
SELECCIONAR LOS COLORES Y
SILUETAS PARA LA EXHIBICION.

RA1
IDENTIFICA LOS REQL ITOS DEL

DISENO DE LA EXHIBICION SEGUN
LINEAMIENTOS DE LA
ORGANIZACION .

~O

mercado

<

Documentacion y/o
tendencias actuales del
mercado

RA2. IMPLEMENTAR PROPUESTAS DE
EXHIBICION COMERCIAL TENIENDO EN
CUENTA LOS REQUERIMIENTOS

DE LA EMPRESA Y CONDICIONES DEL
CLIENTE.

RA2

DISTRIBUCION DE UNA TIENDA: TIPOS
DE ZONAS, EXHIBIDORES, DISPLAYS,
MOBILIARIO. FLUJO DE

PRODUCTO. ILUMINACION Y
MODULACION. GESTION DEL SURTIDO
DE PRODUCTO. PROMOCION DE
VENTAS: ESTRATEGIAS DE
COMUNICACION, PLANIMETRIA,
VISUAL RETAILING, POP.
FORMULACION DE ALTERNATIVAS DE
DISENO: TECNICAS DE BOCETACION
ANALOGAS Y DIGITALES.

RA2
APLICAR LA INFORMACION

” DI
RECOPILADA EN LA FORMULACION DE

ALTERNATIVAS PARA LA EXHIBICION.
GENERAR PROPUESTAS DE
EXHIBICION. REALIZAR MONTAJE DE
LA PROPUESTA DE EXHIBICION.

N
&

RA2 \
ELABOI ESTAS DE
HIBI #'SEGUN REQUERIMIENTOS

O Y CRITERIOS ESTABLECIDOS
POR LA EMPRESA.
REALIZA EL MONTAIJE DE LA
EXHIBICION TENIENDO EN CUENTA LA
PROPUESTA APROBADA Y LOS
RECURSOS DISPONIBLES POR LA
EMPRESA.

Desarrollar exhibicion
comercial

Montaje exhibicion de
producto

RA3. VERIFICAR EL IMPACTO DE LAS
PROPUESTAS DE EXHIBICION DE
ACUERDO CON LOS INDICADORES
ESTABLECIDOS POR LA EMPRESA.

RA3

INDICADORES DEL PUNTO DE VENTA:
INDICADORES KPI'Y SMART. IMPACTO
DE LOS SENTIDOS EN LA TIENDA.
MERCHANDISING SENSORIAL:
OLFATO, AUDITIVO, TACTIL. IMPACTO
DE LOS SENTIDOS EN LA TIENDA.
ACTIVACION DE MARCA.

LAYOUT: DEFINICION, PUNTO FOCAL,
ZONAS FRIAS, ZONAS CALIENTES,
ZONAS TIBIAS, RECORRIDOS.
SURTIDO: DEFINICION, AMPLITUD,
PROFUNDIDAD, CATEGORIAS,
SUBCATEGORIAS, FAMILIAS,
SUBFAMILIAS. ALTURAS, UBICACION
DE PRODUCTOS.

RA3

EVALUAR LA PROPUESTA DE
EXHIBICION. AJUSTAR LAS
ACTIVIDADES DESARROLLADAS EN LA
EXHIBICION.

RA3

EVALUA LA PROPUESTA DE
EXHIBICION IMPLEMENTADA, DE
ACUERDO CON LOS LINEAMIENTOS

Evaluar propuesta
comercial

16

Lista de chequeo eavluacién
sistema de exhibicion

Actividades mediadas a
traves de herramientas
tics, talleres, estudio de
casos,, mesas redondas
Aprendizaje
Colaborativo, Lectura
dirigida, Método de
pregunta, Lluvia de
ideas, Exposicion.

mbiente
tradicional
conlos
elementos
necesarios,
como
escritorios,
sillas,
tablero
acrilico,
televisor,
cable hdmi

Hojas de papel ,
lapices, lapiceros

modulosetc)

Elementos claves|
para montaje
exhibicién
comercial (
recuersos que
tengan en sus
talleresy casas,
mesas,
percheros,

hojas de papel
impresas lista
chequeo

TITULO DE
TECNOLOGO EN EL
NUCLEO BASICO DE
CONOCIMIENTO DE:
ADMINISTRACION; O

AGRONOMIA; O
ECONOMIA; O
INGENIERIA
INDUSTRIALY
AFINES; O
PUBLICIDAD Y

AFINES; U
OTRAS INGENIERIAS;

0 DISENO; O NBC
SIN CLASIFICAR
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PROCESO GESTION DE FORMACION PROFESIONAL INTEGRAL
INSTRUMENTO DE EVALUACION

Regional: QUINDIO
Centro de formacion: COMERCIO Y TURISMO

Denominacidn del Programa de Formacion: DESARROLLO DE PROPUESTAS DE EXHIBICION COMERCIAL
PARA PUNTOS DEVENTA EN MODA.

Cdédigo del Programa de Formacion: 52430476

Version: 1

Nombre del Aprendiz:

No. de Documento: No. De Ficha:

Nombre del Instructor: Sandra Marcela Jaramillo Moscoso

Competencia:
Proyectar vestuario segln técnicas de disefio
Resultado de Aprendizaje:

1 RA1L. reconocer los aspectos que componen la exhibicidon comercial teniendo en cuenta los atributos de
disefo, las tendencias en exhibicién y la orientacion del mercado objetivo.

RA2. Implementar propuestas de exhibicion comercial teniendo en cuenta los requerimientos de la empresay
condiciones del cliente.

RA3. Verificar el impacto de las propuestas de exhibicion de acuerdo con los indicadores establecidos por la
empresa.

Evidencia:
e documentacion y/o tendencias actuales del mercado
e montaje exhibicion de producto
e lista de chequeo eavluacion sistema de exhibicion

INSTRUCCIONES PARA EL DILIGENCIAMIENTO:

En el desarrollo de este instrumento se valoraran las evidencias de conocimiento, desempefio y/o producto
del proceso, seglin las técnicas y habilidades desarrolladas durante la formacidn. Estas evidencias
corresponden a las actividades que se describen en la guia de aprendizaje, las cuales fueron socializadas y
concertadas con el instructor.

DE-F-026 V.02



Segun sus evidencias presentadas el instructor valorara cada uno de los factores que contiene la siguiente
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lista de chequeo para alcanzar el resultado de aprendizaje.

LISTA DE CHEQUEO

CONOCIMIENTO @

probucto @ Dpesempefo @D

No. ASPECTO INDICADORES/FACTORES A EVALUAR :IUMPI:I; OBSERVACIONES
1 Actitud El aprendiz participd de manera activa vy
Reflexion colaborativa en la actividad de reflexidn.
Actitud El aprendiz participd de manera activa y
2 | Contextualiza | colaborativa en la actividad de
cion contextualizacién.
3 Actitud El aprendiz participé en las actividades
Apropiacion | didacticas para la apropiacién del conocimiento.
4 Actitud El aprendiz se presentd puntual a las actividades
Apropiaciéon | de aprendizaje.
5 Actitud El aprendiz evidencié un buen porte de
Apropiacion | elementos de seguridad si se requiere
Actitud El aprendiz identifica los diferentes conceptos
6 | Apropiacion | relacionados a los diferentes acabados en el souvenir
Técnico artesanal
ACtItU(Ei ., El aprendiz realizd y presentd documento
7 | Apropiacion .
. tendencias actuales del mercado
Técnico
Actitud El aprendiz disefio y monto la exhibicidén
8 | Portafolio de | comercial teniendo en cuenta las tendencias del
evidencias mercado
Actitud El aprendiz presentd la evidencia lista de
9 | Portafoliode |chequeo y la socializé frente al grupo de
evidencias aprendices
RESULTADOS:

Aprobado E Deficiente E

OBSERVACIONES-RECOMENDACIONES:

Ciudad y fecha de aplicaciéon del instrumento:

de 2025

Sandra Marcela Jaramillo Moscoso

Firma del Aprendiz

Firma del Instructor

DE-F-026 V.02




DESARROLLO DE
PROPUESTAS COMERCIALES
PARA PUNTOS DE MODA
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https://www.youtube.com/watch?v=Zj2T1aC6
URK



SEGMENTACION DEL MERCADO

¥

;. Sabes la diferencia entre necesidades y
deseos?

SENA

N



Cuando se divide
el mercado por
paises, regiones,
estados,
municipios,
barrios,
corregimientos,
veredas entre
otros

El mercado se divide por
ciertas variables como la
edad, sexo, tamafio de la
familia, ingresos, religion,
educacion, nacionalidad,
generacion, entre otras.

o
SENA

Se divide el mercado ay V
acuerdo a las actitude A
respuestas de uso, en lo
importante y en el rango en

que me veo por lo que
compro y utilizo

Estatus del usuario
Frecuencia de uso
éCliente leal?

Aqui se divide el
mercado por el estilo de
vida, clase social o
algunas caracteristicas
de personalidad, tiene
qgue ver mucho con las
tendencias actuales del
mercado.
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Rojo

Excitacion
Fuerza
Amor
Energia

Rosa

Compasion
Sinceridad
Sofisticacion
Dulzura

Naranja

Seguridad
Exito
Valentia
Sociabilidad

Violeta

Realeza

Lujo
Espiritualidad
Ambicion

Marron

Formalidad
Robustez
Fiabilidad
Sencillez

www.lydiacalero.com

Verde

Naturaleza
Salud
Frescura
Calidad

Negro

Solemnidad
Dramatismo
Sofisticacian
Seguridad

Azul

Confianza
Paz
Lealtad
Habilidad

Blanco

Limpieza
Simplicidad
Inocencia
Honestidad




reduccion
de material
y diseno para
desmontaje

tecnologia

para la reciclaje y
sostenibilidad reutilizacion

reduccion
dimensional
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FASES DEL PROCESO DE DISENO Y DESARROLLO DE
PRODUCTOS

¢Es lo
Lo que
hacemos desea el
cliente?

cPodemos?

Identificacion Especificacion
de del nuevo
oportunidades producto

Pruebas y
evaluacion




MERCADO OBIJETIVO

Es necesario analizar

Se tiene en cuenta el tipo de segmento
al que va dirigido el producto. Es
necesario preguntarse en esta etapa:

e Para quién?

o Por que?

e Qué necesita?

e Donde lo necesita?

e Cuando lo necesita ?
o Cual es el problema?

SERMNA
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Publicidad
verdaderamente

efectiva
Ofrecer

verdaderas
soluciones a sus
necesidades

" 4

Ofrecer el .. Ventajas‘ ! Conocer sus

producto o - del gustos,
- MERCADO

Estar presentes

donde se reunen
nuestros clientes

necesidades,
adecuado . OBJETIVO exigencias, etc.

servicio
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ESCAPARATISMO

El escaparatismo es una técnica de marketing que consiste en disenar y decorar
los escaparates de las tiendas. El objetivo es atraer a los clientes y aumentar las
ventas.

Caracteristicas

*Combina elementos de arquitectura, diseno de interiores, marketing y
psicologia

*Se debe alinear con la imagen corporativa de |la marca

*Utiliza técnicas para manipular los sentidos del consumidor

*Puede incluir exhibiciones tematicas, pantallas publicitarias, iluminacion,
mobiliario, texturas, colores, fragancias, movimiento e interactividad

SERLA
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El escaparatismo es el arte de exhibir la mercancia de la tienda
con el objetivo de atraer la atencion de los potenciales
compradores. Este esta emergiendo rapidamente en el
comercio minorista y esta cambiando de ser una exposicion
aburrida y poco interesante de mercancias en el escaparate de
la tienda a una forma dinamica y atractiva de publicidad.

Los minoristas estan reconociendo la importancia del
escaparatismo como el primer punto de contacto visual entre
la tienda, el cliente y la oportunidad de crear la primera
impresion e interés del mismo. Los paises desarrollados
consideran el escaparatismo como un instrumento potencial de
comercializacion.

SERLA
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AN B MM

El visual merchandising tiene como objetivo mejorar la experiencia de compra
de los clientes mediante el disefio y la creacion de un entorno atractivo, cuidado
y emocional tanto externo como interno. Para ello, no solo se tienen en cuenta
aspectos como la iluminacion o los colores, también se jerarquizan todos los
elementos del establecimiento, desde los productos al mobiliario.



VITRINISMO

La naturaleza de la exhibicion de productos migro a las historias
escenogrdficas que incluye productos.

eNo vendemos para el consumismo, vendemos para el
prosumismo.

eLas vitrinas materializan una cultura y conecta costumbres.
*Ofrecemos recorridos de autoconsumo.

*El humano seguira siendo protagonista.

Ideal es que el creativo tenga la capacidad de manejar las
herramientas necesarias para que Disefio y Mercadeo estén
presentes al momento de Definir, Crear, y Armar una vitrina en

Funcion del objetivo unico a

CU m pllr por el vitrinista: Crear una imagen de impacto y

comunicacion visual.




Formatos de pequeia
superficie como tiendas y
salsamentarias.

eOficinas o espacios de
atencidn al cliente que ofrece
servicios.

eTiendas especializadas en
marca.

eFormatos de mediana
superficie, Hiper, Super y
Minimercados.




El vitrinismo exhibe fisica y digitalmente los mensajes que
evocan la filosofia de una marca.



Lenguaje emotivo y persuasivo.

[ b
Mensajes emotivos, porque | B l. i |

conectan con el recuerdo - | A A

mas intimo del consumidor, |
puede no estar relacionado |
con el producto perosiconla |
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CONFIANZA = COMPRA

5Cudles son los valores por los que te estdn recordando cuando no estas presente?

Visibilidad

Recordacion Predileccion

. Qué te noten? ;. Qué te recuerden? ;. Qué te prefieran?



El diagrama “Me siento en casa”.




Diagramar una vitring,
considera 9 dreas de la carga
visual para organizar productos
de acuerdo a la intencidn de
venta que se desee, esto sigue
siendo una regla de oro pero
no es garantia del 100% que
genere el impacto esperado.



Tendencias emergentes

Los escaparatistas ahora estan experimentando con conceptos para tratar de atraer y mantener la
atencidn de los clientes. Uno de estos conceptos es el uso del olor. En las pastelerias, las ventanas se
conectan con las panaderias cercanas a través de tuberias.

Cada vez que un cliente mira la ventana, se libera la fragancia de los productos frescos de la panaderia.
De manera similar, los minoristas de ropa también estan usando la fragancia de la ropa recién lavada al
momento de disefiar escaparates. Algunos minoristas estan utilizando el movimiento para atraer

clientes.

SERLA
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Con el objetivo de optimizar la eficiencia de los
escaparates, las tiendas recurren a diversas técnicas que
contemplan conceptos emergentes con el objetivo de
atraer el interés del publico objetivo. Entre estas
técnicas, destacamos:

Las exhibiciones tematicas.

*Pantallas publicitarias en los espacios externos e
internos de las tiendas.

eLa iluminacion, mobiliario, texturas, los colores que
identifican la marca, mobiliario y otros elementos
decorativos. que logran componer un mensaje visual
atractivo.

Las fragancias, el movimiento, la interactividad a través
de pantallas tactiles.

De esta manera, el escaparatismo se integra a las estrategias
de venta en una tienda. Evoluciona permanentemente usando
la creatividad para sorprender y atraer el interés del
consumidor mediante mensajes visuales dinamicos y creativos.



https://www.retail360.es/estrategias-de-venta-en-una-tienda/
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El esca oF) ratismao tiene la labor de captacion de

trafico hacia el interior de la tienda gracias al modo en el que
presenta la mercancia y realiza una propuesta de valor

EL VISUAL MERCHANDISING se ocupa de retener al

usuario, facilitar su experiencia y fidelizar al cliente con un entorno comodo.

EL Vltnn ISMMO se refieren especificamente a la exhibicion en la

vitrina



LA EXHIBICION COMERCIAL N

Es el arte de colocar o

disponer los articulos en LSRRI BRI § 7

el punto de Venta €n i Bmiinnml | | Iy
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Accion y efecto de
exhibir, manifestar o
mostrar algo publico de
manera coherente.




Aspectos claves del Visual
Merchandising para vender mas:
1.Agrupar

2.Contar - MMEEEEE= [‘*
3.Equilibrar a.&SSEEEiE; e
4 .Repetir 'mYm A N i

5.Acentuar — — HNNNMND BT o



1.Agrupar
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Repetir

https://youtu.be/TJRuo693JTc
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https://youtu.be/TJRuo693JTc

Acentuar




EXHIBICION N

Es una exposicion de la
mercancia para :

* clientes puedan verla,
tocarla y comprarla.

Para la exhibicion es
esencial la fuerza
visual, estos son los
esfuerzos para que

PAUTAS DE MONTAJE

Crear un esquema modular para exhibir los
productos.

sea atractivo al
cliente.

Esta incluye: Lugar.
lluminacion.
Muebles.

Estrategias de servicio
hacia el comprador. Tomado de www.Artesaniasdecolombia.com.co

Espacios limpios, libres de distracciones.
El producto como centro de atencién.
Colores neutros, maderas al natural fondos

que no brillen y distorsionen las piezas
exhibidas.
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L;J{
Ubicar los productos mas comerciales en
la parte inferior y los que estén el
lanzamiento a la altura de los ojos, da
mejor visibilidad.

Tomado de www.Artesaniasdecolombia.com.co
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Tomado de www.Artesaniasdecolombia.com.co

PAUTAS DE MONTAIJE

Ubicar los productos mas grandes y llamativos en partes
altas para atrapar la atencidn a lo lejos.

Jugar con las alturas es indispensable para no generar
vaclos que perjudiquen el concepto que tiene el artesano
a la hora de exhibir el producto.

@
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TEJEDURIA

SERLA

N

Accesorios de pared y colgantes que le dan caida al producto al momento de la exhibicién.

Tomado de www.Artesaniasdecolombia.com.co

¢ R

PAUTAS DE MONTAIJE

Productos ubicados a la altura de los ojos,
provocan alta percepcién e impulso de compra.

Agrupar los productos de acuerdo a su textura,
color y forma.

Usa exhibidores de formas simples que no
opaquen o tapen el producto.

Manejar materiales en crudo.
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PAUTAS DE MONTAIJE

Textiles organizados por tipologfas y técnicas
dispuestas de manera suspendida para exaltar el
diseno y las dimensiones especificas.

Tomado de www.Artesaniasdecolombia.com.co



Tomado de www.Artesaniasdecolombia.com.co
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PAUTAS DE MONTAIJE

Ubicar los productos segun su oficio, forma o funcién.

En la parte central debe ir la linea que mas se quiere
resaltar y la mas comercial, el gancho o producto top
siempre disponerlo a la altura de los 0jos, ni muy abajo,
ni muy arriba.
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ILUMINACION




SERLA

N



ILUMINACION
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;Cuales son los objetivos de la exhibicidn de

productos?

Todas las ideas aplicadas sobre la subrayan la estrategia visual. De
ahi la importancia del estimulo que vincula la imagen de los productos con la mente de los
consumidores y el comportamiento de compra.

Captar la atencion de los clientes sobre los productos.
Estimular la percepcion de los productos.

Diferenciarse de la competencia.

*Generar una percepcion de la relevancia en la necesidad
del cliente.

Establecer una conexiéon con el consumidor.

*Fomentar las compras por impulso.

*Apoyar la promocién en el punto de venta.

*Favorecer la presencia de marca.
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TIPOS DE EXHIBICION

Vertical y Horizontal

Vertical

Cuando ingresamos a un espacio,
nuestra forma de entender la realidad
se produce en forma horizontal, por
esto las exhibiciones verticales de
producto ordenan muy rapido todo
aquello que estamos viendo en un
espacio.

De 90 a 160 cm nuestra vista capta la
variedad de surtido que podemos
encontrar en una tienda, y luego, de
arriba  hacia abajo comparamos
diferentes tamafos, marcas o precios
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TIPOS DE EXHIBICION VERTICAL

Se colocan los productos
ocupando un sector de la
gondola, desde el primero hasta el
ultimo estante.

Disefiada para toda clase de
productos

alimentarios, bebidas, accesorios
, entre otros se pueden encontrar con
mayor facilidad.

Permite la visualizacién e impulsa a
gue el cliente compre el producto
sin problemas de que estén en
estantes donde el consumidor no

podra adquirirlos con facilidad.




TIPOS DE EXHIBICION
Horizontal

En las exhibiciones horizontales, el
producto se dispone de izquierda a
derecha en los distintos niveles de
visibilidad: nivel de la cabeza, nivel de los
ojos, nivel de las manos y nivel del suelo.

= La exhibicidon horizontal es elegante y tiene facilidad de instalarla.

= Se colocan los productos en una misma linea paralela. Esto posibilita una mejor
vision.

= Este tipo es utilizado en la mayoria de promociones que realizan los centros comerciales.

= Se maneja creatividad en esta exhibicion.

= Mayor tiempo de exhibicion.
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EXHIBICION MIXTA

Este tipo es la union de
exhibicion vertical y
horizontal .

Se manejan juntos para
obtener mayores

resultados de llegar al
cliente.

Deben obtener un buen
orden en lo que se esta
exhibiendo para atraer a
las personas.

SERLA
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EXHIBICION EN BLOQUE

Es aquella en que se
agrupa la marca en
dos o tres
entrepanos
sucesivos formando
un blogue.




NIVELES Y ZONAS DEL

*» Nivel superior o “Nivel de los ojos”
Es el mas alto de los tres niveles y esta situado

a la altura de los ojos del cliente (altura entre
120 y 170 cm.). También se le denomina “nivel
de percepcion”. Su objetivo principal es atraer la
atencion del cliente sobre la gondola.

*» Nivel medio o “nivel de las manos”
Situado en medio de la estanteria (altura entre
80 y 120/125 cm.), ofrece el producto de una
forma comoda.

* Nivel inferior o “Nivel de suelo”
(Altura hasta los 75/80 cm. del suelo).
Se considera como de percepcion nula.

SERLA
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ZONAS

> ZONA FRIA

= Son naturalmente espacios de poca
circulacion y concentracion.

= Estan alejadas de la entrada y de las
cajas.

= Zonas menos iluminadas.

= Partes posteriores a las columnas.
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ZONAS

» ZONA CALIENTE

= Son espacios de alta circulacion y de
concentracion de personas.

= Zona central del establecimiento.

= Zonas cercanas a los lugares de espera.

= Zonas mas iluminadas.
El area proxima a las cajas de salida.
Las areas proximas a la balanza.
Espacios destinados a promociones.

SERLA
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IMPLANTACION

Consiste en la presentacion de los articulos que forman una
determinada categoria de productos, agrupados bien vertical u
horizontalmente por todas las familias que componen dicha
categoria, con el fin de lograr una presentacion que suponga
para los consumidores un conjunto de articulos interrelacionados
en la satisfaccion de una necesidad.

HORIZONTAL

IMPLANTACION

A

CRUZADA

l - I FORMAS l [

S

VRAC

I MALLA

E g ______ " R g
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IMPLANTACION VERTICAL

Este tipo de implantacion
consiste, basicamente, en

presentar las diferentes
familias que componen una
categoria concreta de

productos de forma que Ia
direccion de la implantacion de
los productos, que contiene
dicha familia, siga una
secuencia vertical en todos los
niveles o zonas del mueble
donde se presentan los
productos.
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http://4.bp.blogspot.com/_vCZDdnTZg7g/TGd1n0uzaeI/AAAAAAAAAEc/Sp8v4kLB1eE/s1600/DSC01755.JPG

IMPLANTACION HORIZONTAL

Este tipo de implantacion
consiste  basicamente en
presentar las diferentes
familias que componen el
surtido de una categoria
concreta de productos, de
forma que la direccion de la
iImplantacion de los
productos, que contiene dicha
familia, siga una secuencia
horizontal en el mismo nivel o
zona del mueble expositor.

SERLA
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IMPLANTACION MIXTA N
Familia: Sopas

Cebolla | Tomate | Champifones

La implantacion mixta,
es en definitiva una
combinacion de las dos
anteriores, que agrupa w
los productos en R
funcion de unos
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objetivo de lograr una

implantacion coherente
y armonica sobre el
lineal desarrollado.
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5 PASOS

En el momento de la venta
por medio de exhibicion:
Llamar la atencién.
Despertar el interés.
Crear deseo.

Generar confianza.
Cerrar la venta.
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TECNICAS PARA CAPTAR LA
ATENCION DEL CLIENTE

ESQUEMA JUGAR CON DESCUBRIR GENERAR PONER AL
AIDA LOS SENTIDOS NECESIDADES CONFIANZA CLIENTE EN EL

* Atencion CENTRO

* |[nterés

*» Deseo

* Accion

AIDA



UNA EXHIBICION A

Conservar una idea simple

s»Seleccionar los articulos.
ss*Seleccionar un tema.
“*Seleccionar el publico al que se dirige.
+Como sera la interaccion de los
espectadores.
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DONDE DEBO ESTAR?

**Cuales son las ferias y eventos en los que se localizan mis
clientes objetivo?

**Qué caracteristicas psicograficas, demograficas y
geograficas tienen los asistentes?

**Qué buscan los asistentes?
**Quienes son mis competidores?

**En qué se diferencian mis productos ?
**En qué se diferencia mi empresa?
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MI STAND DEBE

+*»* Debe fortalecer la imagen corporativa
+** Atraer la atencidén

*»* Despertar el Interés del cliente

** Debe mantener el interés del cliente
**Debe generar deseo de compra

s Contar con espacio para tomar datos.
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MI STAND DEBE

¢ Contar con iluminacién y acceso comodos.

¢ Facil comunicacion.

** Respetar el entorno de la feria

** Debe mantener el interés del cliente
**Debe generar deseo de compra

s Contar con espacio para tomar datos.
s Contar con seguridad

**Vender aun estando cerrado
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0 0 @ 9 @ @ Lineas de atencidn al ciudadano, empresarios y PQRS:
Bogota: +(57) 601 736 60 &0
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= Linea gratuita resto del pais: 018000 91 0270
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PROCESO DE GESTION DE FORMACION PROFESIONAL INTEGRAL
FORMATO GUIA DE APRENDIZAJE

1. IDENTIFICACION DE LA GUIA DE APRENDIZAJE

e Denominaciéon del Programa de Formacidn: DESARROLLO DE PROYECTOS DECORATIVOS Y
UTILITARIOS CON MATERIALES RECICLABLES
e (Coddigo del Programa de Formacion: 52660006 V 1

e Nombre del Proyecto Formativo (si aplica): N/A

e Fase del Proyecto (si aplica): N/A

e Actividad de Proyecto Formativo (si aplica): N/A

e Competencia: Acondicionar material recuperado segun requerimiento técnico
e Resultados de Aprendizaje:

1. Caracterizar material reciclable segin técnica artistica.

2. Elaborar proyectos en material reciclable aplicando técnica definida
3. Validar que el proyecto en material reciclable cumpla con los requisitos de calidad
establecidos
e Duracién de la Guia de Aprendizaje (horas): 48

2. PRESENTACION

e El cambio constante de conservacion por el medio ambiente nos ha llevado a tener una
consciencia mas extensa sobre el uso de algunos materiales como el pldstico, vidrio,
cartén, acetatos entre otros que se pueden reutilizar para darles un uso mas extenso y no
contaminar tanto el planeta

o El objetivo de este programa es aprovechar esos recursos reciclables para el desarrollo de
productos decorativos y ufilitarios que se pueden generar a partir de pocos materiales y
que se pueden convertir en un negocio rentable para el aprendiz y de esta forma
desarrollar competencias relacionadas con la elaboracion de diferentes productos. Esta
accidn de formacion requiere ademds, el fortalecimiento de competencias del ser como:
la honestidad y compromiso en su hacer y desde lo colectivo, trabajo en equipo,
responsabilidad y pertinencia.

GFPI-F-135 V04
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3. FORMULACION DE LAS ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE

A continuacidon se presentaran varias imagenes, donde se evidencia el trabajo con materiales
reciclables, la tarea es comparar las imagenes por su disefio y estilo y compartir con sus compafieros
de formacion los siguientes interrogantes.

3.1 Actividades de reflexion inicial:

Descripcion de la actividad: ldentificar conocimientos previos de los aprendices frente al tema de
reciclado y los usos que se pueden desarrollar con los mismso

Ambiente requerido: Ambiente tradicional

Estrategias o técnicas didacticas activas: Trabajo en grupo, analisis de imagenes

Materiales de formacién Presentacion de imagenes

Material de apoyo: Hojas y lapices

Duracion de la actividad: 1 hora.

GFPI-F-135 V04
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1- Que puede estar haciendo falta, para que que la sociedad identifique otros usos de los materiales
reciclables, ejemplo como hacer empaques con material reciclado para empacar café, regalos,
Productos alimenticios, etc.

Cree que el motivo porque las personas no invierten en elementos elaborados con materiales
reciclables, son por sus mismos materiales o por falta de creatividad?. Justifique su respuesta en grupos
de trabajo y sustentan al grupo total

3.2 Actividades de contextualizacion e identificacion de conocimientos necesarios para el
aprendizaje:

Descripcion de la actividad: Establecer una propuesta de uso de los materiales reciclados para mejorar
la percepcion de los productos desarrollados con ella

Ambiente requerido: Tradicional

Estrategias o técnicas didacticas activas: analisis de casos de empresas ecoldgicas

Materiales de formacion : Lapices y hojas

Material de apoyo: Presentaciones didacticas por power point

Duracion de la actividad: 1 hora.

Actividad 2: De acuerdo a la situacion en la actividad de reflexiéon, establece una propuesta exponiendo
de qué forma podria cambiar el concepto errado que tienen las personas de los objetos decorativos
elaborados con materiales reciclables , y de esa forma aumentar su inversién en compra.

Exponer su respuesta de manera grupal,

3.3 Actividades de apropiacion:

Descripcion de la actividad: Explicacidon de conceptos basicos técnicos para implementar
Ambiente requerido: Ambiente tradicional

Estrategias o técnicas diddcticas activas: Trabajo autdonomo, Estudios de casos y lluvia de ideas
Materiales de formacion Papel, cartulina, cartdn entre otros

Material de apoyo: Presentaciones

Evidencias de aprendizaje:

1. Seleccionar material reciclable segln el producto a desarrollar e

2. identificar disefio a elaborar

Instrumentos de evaluacidn: lista de chequeo

Duracién de la actividad: 34 horas.

Los aprendices analizaran el siguiente blog, donde podran conocer diversos elementos

GFPI-F-135 V04



4
SENA

N

elaborados con diversos materiales
, http://8adesign.blogspot.com.co/2014/09/40-objetos-hechos-de-
material-reciclado.html yde esa forma, poder despertar un poco mas su creatividad.

De acuerdo a los conocimientos técnicos impartidos por el instructor los aprendices podran
aprender los siguientes elementos técnicos;:

RECICLADO

Segun ha aumentado la conciencia medioambiental, la actitud de las
personas hacia el reciclaje ha ido cambiando. Esto refleja un compromiso
mas profundo con la proteccién del planeta por parte de la sociedad. La
importancia del reciclaje ha puesto de manifiesto que las acciones
"""""" individuales tienen un impacto colectivo en el entorno. Esta creciente
conciencia ha dado lugar a cambios en los patrones de consumo y a una

mayor responsabilidad en la separacion de residuos.

équé tipos de reciclaje existen?

existen tres tipos principales. el reciclaje primario, o de circuito cerrado, convierte los materiales
en mas de lo mismo, como papel en mas papel o las latas de refresco en mas latas de refresco. el
secundario transforma un producto desechado en otros objetos aunque fabricados con el mismo
material. y el terciario o quimico descompone quimicamente los materiales para producir con ellos
algo muy diferente.
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Se lleva al aprendiz a que consulte en la pagina

Colores para clasificar material reciclado

PUS0Y LSO WO
ORCANN 0% APRIVT CMABA LS

AFROVEOWELES

https://archivo.minambiente.gov.co/index.php/noticias-minambiente/4595-gobierno-unifica-el-
codigo-de-colores-para-la-separacion-de-residuos-en-la-fuente-a-nivel-nacional

Identificando las fuentes para hacer la identificacidn, clasificacién de material reciclado en casa
para poder trabajar con el material en formacion.

Teoria y sicologia del color

Se explica la taoria y sicologia del color para tener en 5 WL
cuenta en los acabados finales del producto teniendo en
cuenta las tendencias y el segmento de mercado al que
va el producto.

¢Ri0S

avaIALLYIED

(¥
“RBio _ VIOLETA  £e®
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Material reciclado papel, carton

El papel es un material 100% reciclable. El residuo
de papel es un material que puede volver a utilizarse
para la fabricacion de papel nuevo. El papel y el
carton usado y recogido se transporta a un almacén
de un gestor (recuperador) de papel y cartdén, donde
se clasifica por tipos, se acondiciona, enfarda y se
envia a la fabrica papelera.

Elaboracién papel mache

¢Qué es el papel maché?

Antes de adentrarnos en la fabricacion de papel maché, es importante comprender el concepto. El papel
maché es un material compuesto que consiste en piezas de papel unidas con un adhesivo. Sirve como
material de construccidn para crear diversas obras artisticas.

Materiales necesarios

Para aprender a crear papel maché, comience reuniendo los siguientes materiales para su creacién.

Tazoén o recipiente grande

Periddico

Harina

Agua

Crear el formulario base

Pinturas y pinceles

Barniz o pegamento para darle el toque final.
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Proceso paso a paso de como crear papel maché

En esta guia, te guiaremos
paso a paso en el proceso
de crear papel maché para
que perfecciones tus
habilidades artesanales.
iComencemos!

1. Prepare su drea de
trabajo

Para empezar, designe un
espacio de trabajo. Coloque
periddicos o un mantel de
plastico para proteger las
superficies de la mezcla
pegajosa.

2. Preparar la pasta de papel maché

A medida que avanza en el proceso de creacién de papel maché, primero prepare la pasta que mejor se
adapte a las necesidades de su proyecto. Aqui tiene tres opciones, junto con una breve descripcion de cada
una:

3. Receta de pasta sin coccion

Este proceso es sencillo y rapido. Necesitara harina, agua, un bol y un batidor para empezar. Esta receta
consiste en mezclar la harina y el agua hasta obtener una consistencia pastosa.

4. Receta de pasta cocida

Para una pasta un poco mas consistente y suave, opte por la version cocida. Caliente una mezcla de harina
y agua en la estufa, revolviendo constantemente hasta que espese. Deje enfriar antes de usar.

5. Receta de pasta de papel maché y resina

Si busca mayor durabilidad y un acabado firme, considere usar una pasta a base de resina. Esta opcién le
dara un resultado final robusto. Para ello, hierva agua y luego agregue lentamente una mezcla de harina
con resina en polvo.Luego, revuelve la mezcla hasta que quede suave y transparente. Es ideal para
proyectos que puedan sufrir desgaste.
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Mezcle la mezcla que prefiera con un pincel o una varilla. Continde mezclando hasta obtener una
consistencia suave. Si estd demasiado liquida o espesa, ajuste el tono segln sea necesario. Ailada mas base
adhesiva para diluirla o agua para espesarla.

6. Mezcle la mezcla que prefiera

7. Crea el formulario base

Elige un objeto o forma para exhibir tu arte en papel maché. Puedes usar materiales como globos, cartén o
alambre para formar la base. Por ejemplo, si eliges un globo como base, inflalo al tamafio deseado y dale la
forma adecuada.

8. Corta el periddico en tiras largas

En este paso, rasgue el periddico en tiras largas de aproximadamente 2,5 a 5 cm de ancho. No use tijeras
para cortar, ya que un borde rasgado se integra mejor que uno cortado, lo que proporciona un acabado
mas liso. Cada proyecto de manualidades puede requerir diferentes tamafos o formas, por lo que la
longitud de las tiras puede variar.

9. Sumerja el periddico en la pasta.

Para asegurar una buena saturacion, sumerja cada trozo de periddico individualmente en la pasta de papel
maché. Retire el exceso de pasta pasando la tira entre los dedos.

10. Aplique las tiras a la base.

En este paso, aplique las tiras de periédico a la base seleccionada. Asegurese de que se superpongan para
mayor resistencia y que estén en diferentes direcciones. Cubra primero toda la estructura con una sola
capay deje que se seque por completo. Normalmente, puede tardar 24 horas.

11. Repita el proceso para lograr una apariencia resistente.

Después de secar la primera capa, repita el proceso. Afiada varias capas para aumentar la resistenciay la
durabilidad. Procure aplicar al menos tres o cuatro capas, dejando que cada una se seque antes de aplicar
la siguiente.Cuantas mas capas afiadas, mas resistente serd tu creacién de papel maché. Permite crear
textura, volumen y detalle de forma muy practica.

12. Dar forma y esculpir

Una vez secas las capas, puedes seguir moldeando y esculpir tu creacion. puede ayudar a
suavizar las asperezas o las superficies irregulares.
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Un paso emocionante en la creacidn de papel maché es
pintar y decorar tu proyecto para expresar tu vision
artistica. Para ello, las pinturas acrilicas son ideales, y
puedes afadir detalles intrincados para lograr un aspecto
estético.

13. Pintar y decorar

14. Sella la superficie

El papel maché carece de propiedades inherentes de

resistencia al agua a menos que se trate con un sellador o
aditivo. Si su creacién estd destinada a exteriores o al =
agua, es importante aplicarle un sellador adecuado.

Por lo tanto, puedes aplicar una capa de barniz o una
mezcla de pegamento y agua para proteger tu obra de arte .
y darle un acabado pulido. Este paso también ayuda a
evitar que la humedad afecte el papel maché.

El aprendiz debe de escoger el disefio a trabajar: Se le entregan varias muestras de disefios para
gue elijan el disefio de su preferencia para la elaboracién del producto teniendo en cuenta las
tendencias actuales del mercado y la exploracién en carpetas elaboradas en Pinterest

3.4 Actividades de Transferencia el Conocimiento:

Descripcion de la actividad: Exposiciony sustentacion de producto disefiado y elaborado en papel mache
Ambiente requerido: Tradicional

Estrategias o técnicas didacticas activas: Aprendizaje activo

Materiales de formacion papel, colbon, agua entre otros

Material de apoyo: presentaciones tics

Evidencias de aprendizaje: Disefio de producto en material reciclado decortaivoy/o utilitario
Instrumentos de evaluacion: Lista de chequeo, producto

Duracion de la actividad: 4 horas.

Los aprendices haran el montaje de exhibicién de los productos elaborados durante la formacién y hardn una
exposicion breve del material, producto y técnica que empleo para el desarrollo del mismo, esto se hara en
las 4 horas finales de la formacidn.
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4. PLANTEAMIENTO DE EVIDENCIAS DE APRENDIZAJE PARA LA EVALUACION EN EL PROCESO

FORMATIVO.

Fase del
proyecto

formativo

N/A

Actividad del
proyecto
formativo

N/A

SENA
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Actividad de
Aprendizaje

Seleccionar
material
reciclable
segun el
producto a
desarrollar

Desarrollar
producto
decorativo
y/o utilitario
empleando
material
reciclado
segun
técnica
definida

Validar
acabados

Evidencias de
Aprendizaje

seleccionar y
justificar el
material
reciclable
adecuado para
el producto a
desarrollar,
demostrando
comprension
de sus
propiedades y
beneficios
ambientales

Elaborar
producto
decorativo y/o
utilitario
empleanddo
material
reciclado,
aplicando la
técnica
definida y
demostrando
habilidades en
el proceso.

Verificar los
acabados

Criterios de
Evaluacion

ral clasifica el
material
reciclable de
acuerdo al
proyecto.-
establece técnica
de desarrollo de
producto segun
material
reciclable.- alista
material
reciclable
aplicando
normatividad de
higiene y
seguridad.

ra2- estructura
proyecto en
material
reciclable segtin
técnica
establecida.-
aplica técnica
artistica segun
material
reciclable.- aplica
normas de
seguridad acorde
al material
reciclable y
herramientas

RA3

Técnicas e

Instrumentos
de Evaluacion

Observacion
directa

Producto

Observacién
directa

Producto
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5. GLOSARIO DE TERMINOS

RECICLADO

"Reciclado" se refiere a un producto o material que ha sido procesado para ser reutilizado o utilizado en la
fabricacion de un nuevo producto. Es el resultado de un proceso de reciclaje, donde los residuos se

transforman para evitar la necesidad de materias primas nuevas

CLASIFICACION
Una clasificacidon es un ordenamiento o una organizacion de cosas en una serie de categorias o clases. Se

pueden clasificar ideas, objetos o cualquier tipo de referente.

PAPEL MACHE

El papel maché es una técnica artesanal que utiliza una pasta de papel para crear objetos decorativos y
esculturas. Es una técnica antigua que tiene sus origenes en China, India y Persia.

El proceso para hacer papel maché implica triturar papel (como papel periddico, cartén o incluso papel
higiénico) y mezclarlo con agua y pegamento o cola blanca. La mezcla se aplica a una estructura o molde
para crear la forma deseada. Una vez seco, el papel maché se endurece y puede ser decorado

6. REFERENTES BILBIOGRAFICOS

https://www.bbva.com/es/sostenibilidad/que-es-el-reciclaje-y-por-que-es-importante-reciclar/
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https://archivo.minambiente.gov.co/index.php/noticias-minambiente/4595-gobierno-unifica-el-

codigo-de-colores-para-la-separacion-de-residuos-en-la-fuente-a-nivel-nacional

https://www.smurfitkappa.com/co/newsroom/blog/como-se-hace-el-papel-y-el-carton-reciclado

7. CONTROL DEL DOCUMENTO

Nombre Dependencia
Autor (es) | Sandra Marcela Jaramillo | Instructora Centro 30 Abril de 2025
Moscoso Comercio y
Turismo

8. CONTROL DE CAMBIOS (diligenciar Unicamente si realiza ajustes a la guia)

Cargo Dependencia | Fecha Razon del Cambio

Autor (es)

GFPI-F-135 V04


https://archivo.minambiente.gov.co/index.php/noticias-minambiente/4595-gobierno-unifica-el-codigo-de-colores-para-la-separacion-de-residuos-en-la-fuente-a-nivel-nacional
https://archivo.minambiente.gov.co/index.php/noticias-minambiente/4595-gobierno-unifica-el-codigo-de-colores-para-la-separacion-de-residuos-en-la-fuente-a-nivel-nacional

Fecha de Elaboracién

[ 3
1.y

A

Proceso Gestién de Formacién Profesional Integral

Formato Planeaci6n Pedagdgica

30 abril de 2025 . L/

A0

Version: 04

Codigor
GFPI-F-134

Denominacin del Programa de Formacién

DESARROLLO DE PROYECTOS DECORATIVOS Y ( ‘ARJOS CON MATERIALES RECICLABLES

Modalidad de Formacion

Presencial

Cédigo y versién del Programa de Formacién

52660006 V1

Titulada)

Nombre del Proyecto Formativo ( Diligencie esta casilla unicamente si es un programa de formacién

Cédigo del Proyecto ( Diligencie esta casilla inicamente si es un programa de formacién Titulada)

Nombre Completo de los integrantes del Equipo de Gestién Curricular que realizé la planea

pedagégica

Nombres y Apellidos
SANDRA MARCELA JARAMILLO MOSCOSO

nal y Centro de formacién
COMERCIO Y TURISMO
QUINDIO

Nombres y Apellidos

Regional y Centro de formacion

Nombres y Apellidos

Regional y Centro de formacién

Nombres y Apellidos

Regional y Centro de formacién

FASE DE PROVECTO
FORMATIVO (si el
programa es de
titulada)

ACTIVIDAD DE
PROYECTO
FORMATIVO (siel
programa es titulada)

COMPETENCIA

RESULTADOS DE APRENDIZAJE

1. CARACTERIZAR MATERIAL RECICLABLE
SEGUN TECNICA ARTISTICA.

material recuperado
segun requerimiento
técnico

2. ELABORAR PROYECTOS EN MATERIAL
RECICLABLE APLICANDO TECNICA DEFINIDA

SABERES DE CONCEPTOS Y PRINCIPIOS

RAL
RECICLAJE: CONCEPTO, APLICACIGN, USOS.
-MATERIALES: CARACTERISTICAS

HIGIENE Y SEGURIDAD
-TECNICA: CLASIFICACION, APLICACION Y

uso.
-FICHA TECNICA: CONCEPTO,
CCOMPONENTES, TIPOS

RA:
- PINTURAS: CLASIFICACIGN,
CARACTERISTICAS Y TECNICAS.

- PROCESO: PREPARACIGN, ENSAMBLE,
TRANSFORMACIGN Y ACABADO.

3. VALIDAR QUE EL PROYECTO EN MATERIAL [ RA3

RECICLABLE CUMPLA CON LOS REQUISITOS
DE CALIDAD ESTABLECIDOS

- CALIDAD: CONCEPTO

'SABERES DE PROCESO

DURACIGN ACTIVIDAD DE APRENDIZAJE (HORAS)
DESCRIPCION DE LA EVIDENCIA
DE APRENDIZAJE

e mm—— ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE
A DESARROLLAR
HORAS TRABAIO

HORAS TRABAIO DIRECTO INDEPENDIENTE

RAL Seleccionar material seleccionar y justificar el
- SELECCIONAR MATERIALES RECICLABLES |- CLASIFICA EL MATERIAL RECICLABLEDE | reciclable segtin el material reciclable
- APLICAR TECNICA DE HIGIENE ACUERDO AL PROYECTO. roducto a desarrollar adecuado para el producto
- IDENTIFICAR TECNICA ARTISTICA - ESTABLECE TECNICA DE DESARROLLODE | P P P!
- INTERPRETAR FICHA TECNICA PRODUCTO SEGUN MATERIAL RECICLABLE. a desarrollar, demostrando
- ALISTA MATERIAL RECICLABLE APLICANDO comprensién de sus
NORMATIVIDAD DE HIGIENE Y SEGURIDAD. propiedades y beneficios
“ 2 ambientales
Desarrollar producto Elaborar producto
- MOLDEAR MATERIAL RECICLABLE - ESTRUCTURA PROYECTO EN MATERIAL | decorativo y/o utilitario decorativo y/o utilitario
- APLICAR TECNICAS DE PINTURA RECICLABLE SEGUN TECNICA ESTABLECIDA. . N
- ENSAMBLAR PIEZAS - APLICA TECNICA ARTISTICA SEGUN em_”lea"do '“,a‘e':'al_ em_”'“"ddo !'me"a'
- APLICAR ACABADOS. MATERIAL RECICLABLE. reciclado segun técnica reciclado, aplicando la
- APLICA NORMAS DE SEGURIDAD ACORDE | definida técnica definiday
AL MATERIAL RECICLABLE Y HERRAMIENTAS. 14 2 demostrando habilidades en
el proceso.
RA3 Validar acabados finales Verificar los acabados finales
- VERIFICAR ACABADOS DEL PROYECTO - EXAMINA ACABADO DE PROYECTO SEGUN | e proyecto del proyecto, asegurando
FICHA TECNICA calidad y cumplimiento de los
requisitos establecidos
1 2

ESTRATEGIAS DIDACTICAS
ACTIVAS

Actividades mediadas a
traves de herramientas tics,
talleres, mesas redondas
Aprendizaje Colaborativo, ,
Método de pregunta, Lluvia
de ideas, Exposicion.

AMBIENTE

AMBIENTES DE
APRENDIZAJE TIPIFICADOS
OBSERVACIONES

MATERIALES DE
For

ncon INSTRUCTORES RESPONSABLES

Ambiente
tradicional
conlos
elementos | Material reciclado,
necesarios, hojas, lapices,
como pegante,
escritorios, | cortadores, tijeras
sillas, tablero [ entre otras
actlico, ALTERNATIVA 1
televisor, TECNICA PROFESIONAL
cable hdmi EN PRODUCCION
ARTESANAL
SOSTENIBLE
ALTERNATIVA 2
Ambiente TECNOLOGO EN
tradicional ARTESANIAS,
conlos Material reciclado, |~ TECNOLOGO EN
elementos hojas, lapices, DESARROLLO
necesarios, pegante, ARTESANAL
como cortadores, tijeras, .
escritorios, | pinturas , acriicos, | ALTERNATIVA3
sillas, tablero | materiales alternos | MAESTRO EN ARTES
acrilico, dereciclaje | PLASTICAS, LICENCIADO
televisor, EN EDUCACION ARTES
cable hdmi PLASTICAS, MAESTRO
EN ARTES PLASTICAS,
VISUALES Y AFINES,
Ambiente | 10125 13PICET0S | prOFESIONAL EN ARTES
tradicional
conlos
elementos
necesarios,
como
escitorios,
sillas, tablero
acrilico,
televisor,
cable hami
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PROCESO GESTION DE FORMACION PROFESIONAL INTEGRAL
INSTRUMENTO DE EVALUACION

Regional: QUINDIO
Centro de formacion: COMERCIO Y TURISMO

Denominacidn del Programa de Formacion: DESARROLLO DE PROYECTOS DECORATIVOS Y UTILITARIOS
CON MATERIALES RECICLABLES

Cddigo del Programa de Formacion: 52660006

Version: 1

Nombre del Aprendiz:

No. de Documento: No. De Ficha:

Nombre del Instructor: Sandra Marcela Jaramillo Moscoso

Competencia:
Acondicionar material recuperado segun requerimiento técnico

Resultado de Aprendizaje:
1. Caracterizar material reciclable segun técnica artistica.
2. Elaborar proyectos en material reciclable aplicando técnica definida

3. Validar que el proyecto en material reciclable cumpla con los requisitos de calidad
establecidos

Evidencia:

e Disefio y desarrollo de producto en técnica papel mache terminado con acabados
artesanales.

INSTRUCCIONES PARA EL DILIGENCIAMIENTO:

En el desarrollo de este instrumento se valoraran las evidencias de conocimiento, desempefio y/o producto
del proceso, seglin las técnicas y habilidades desarrolladas durante la formacidn. Estas evidencias
corresponden a las actividades que se describen en la guia de aprendizaje, las cuales fueron socializadas y
concertadas con el instructor.

Segun sus evidencias presentadas el instructor valorara cada uno de los factores que contiene la siguiente
lista de chequeo para alcanzar el resultado de aprendizaje.
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LISTA DE CHEQUEO

CONOCIMIENTO @
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probucto @ Dpesempefo @D

No. ASPECTO INDICADORES/FACTORES A EVALUAR :IUMPI:I; OBSERVACIONES
1 Actitud El aprendiz participd de manera activa vy
Reflexion colaborativa en la actividad de reflexién.
Actitud El aprendiz participd de manera activa y
2 | Contextualiza | colaborativa en la actividad de
cion contextualizacién.
3 Actitud El aprendiz participé en las actividades
Apropiacion | didacticas para la apropiacién del conocimiento.
4 Actitud El aprendiz se presentd puntual a las actividades
Apropiaciéon | de aprendizaje.
5 Actitud El aprendiz evidencié un buen porte de
Apropiacion | elementos de seguridad si se requiere
Actitud El aprendiz identifica los diferentes conceptos
6 | Apropiacion | relacionados a la clasificacion de material reciclado,
Técnico técnicas a emplear
Actitud El aprendiz realizé la clasificacion de material
7 | Apropiacién |reciclado en su casa para desarrollar proyecto
Técnico decorativo
Actitud El aprendiz elaboro producto utilitario y
8 | Portafolio de | decorativo en papel mache aplicando la técnica
evidencias con material reciclado
Actitud El aprendiz presentd la evidencia de producto
9 | Portafolio de |en papel reciclado ( mache) y la socializé frente
evidencias al grupo de aprendices
RESULTADOS:

Aprobado I:l Deficiente I:l

OBSERVACIONES-RECOMENDACIONES:

Ciudad y fecha de aplicaciéon del instrumento:

de 2025

Sandra Marcela Jaramillo Moscoso

Firma del Aprendiz

Firma del Instructor
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PROCESO DE GESTION DE FORMACION PROFESIONAL INTEGRAL
FORMATO GUIA DE APRENDIZAJE

1. IDENTIFICACION DE LA GUIA DE APRENDIZAJE

e Denominacioén del Programa de Formacién: ELABORACION DE SOUVENIR ARTESANAL

e (Codigo del Programa de Formacidn: 52660011 V1

e Nombre del Proyecto Formativo (si aplica): N/A

e Fase del Proyecto (si aplica): N/A

e Actividad de Proyecto Formativo (si aplica):N/A

e Competencia: Planear produccién de acuerdo con sistema productivo y métodos técnicos

e Resultados de Aprendizaje:
1. Alistar Materiales, Equipos Y Herramientas Para El Proceso Artesanal Del Suvenir Segun

Ficha Técnica
2. Producir Suvenir Artesanal Segun Ficha Técnica Y Requerimiento De Cliente.
3. Verificar Acabado De Suvenir Artesanal Teniendo En Cuenta Requerimientos De La Ficha

Técnica.

e Duracién de la Guia de Aprendizaje (horas): 48

2. PRESENTACION

El sector de artesanias preserva la cultura e identidad de los diferentes pueblos de las regiones en
Colombia a través de la fabricacion creativa de objetos que cuentan con un valor agregado en su
funcionalidad, calidad, innovacién y diferenciacion. La artesania hace parte del sistema moda en
Colombia, ha tenido, sin lugar a dudas, un papel importante en su desarrollo y contribuye en la
economia colombiana a través del tiempo, no solo por su tradicién, en los ultimos 100 afios, sino
también por la participacion que tiene en el PIB nacional, generando divisas, empleo y permite

involucrar personas y familias, cuya Unica fuente de ingreso es la artesania, pese a la informalidad
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en la que se da la produccién y distribuciéon de los productos. SENA, presenta el programa
ELABORACION DE SOUVENIR ARTESANAL, el cual fortalece el

sector artesanal colombiano, mediante la formacion de aprendices que desarrollan competencias
con estandares de calidad que le permiten el aprendizaje permanente, la movilidad laboral, a partir
de la elaboracion de productos con componentes de identidad cultural y propuestas innovadoras

para el desarrollo de sus comunidades y regiones

3. FORMULACION DE LAS ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE

3.1 Actividades de reflexién inicial:

Preguntar a los aprendices sobre sus experiencias previas con la artesania.:

e (Por qué esimportante una artesania?
e ¢Qué hace especial aun

souvenir?

Los aprendices en grupos de trabajo deben Identificar los diferentes tipos de souvenirs que

conocen y discutir su importancia cultural y econdmica.

Descripcion de la actividad: Reconocimiento de aprendizajes previos
Ambiente requerido: Ambiente tradicional

Estrategias o técnicas didacticas activas: Mesas redondas, lluvia de ideas.
Materiales de formacion Hojas y lapicros

Material de apoyo: Presentacidon power point

Duracion de la actividad: 1 horas.
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3.2 Actividades de contextualizacion e identificacion de conocimientos necesarios para el
aprendizaje:

Con base en las preguntas anteriores en grupos de trabajo, deberan realizar una propuesta inicial
en donde se muestre una solucion al problema; y donde expresen la importancia de disefiar un

buen producto souvenir artesanal para ser competitivos en el mercado.
Los aprendices sustentaran las respuestan por medio de una exposicion al resto de aprendices.

Descripcion de la actividad: Trabajo en equipo , resolucién de problemas por medio de lluvia de
ideas

Ambiente requerido: Ambiente tradicional

Estrategias o técnicas didacticas activas: Lluvia de ideas, exposicidon

Materiales de formacioén : hojas y lapiceros

Material de apoyo: Presentaciones powerr point

Duracion de la actividad: 1 hora.

3.3 Actividades de apropiacion:
De acuerdo al material que impartird la instructora en la formacion el aprendiz serd capaz de

desarrollar actividades a través de los conocimientos que se imparten .

A través de los conceptos basicos artesania y souvenir el aprendiz identificara el material, tipo y

forma de la pieza artesanal a desarrollary para ello se veran los siguientes conceptos:
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éQué es ARTESNIA?

La artesania en Colombia es la produccién de objetos estéticos y
utiles, que son parte de la historia y cultura del pais. Es una fuente de
ingresos para las comunidades indigenas y campesinas.

| Se desarrollo por medio de un oficio artesanal por medio de técnica

especificas para cada oficio.

IDENTIDAD CULTURAL

La identidad cultural es un conjunto de valores, creencias,
tradiciones, simbolos y costumbres que comparten un
grupo social. Es un sentimiento de pertenencia que se

construye a lo largo de la vida.

éQué es un souvenir?

Un recuerdo de viaje, también conocido como suvenir
,es un objeto que atesora las memorias que estdn
relacionadas con él. Esto es analogo a la explotacién

psicoldgica del condicionamiento clasico.
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Un souvenir es un objeto que se compra o se recibe como regalo para recordar un lugar, evento o

Caracteristicas del souvenir

experiencia. La palabra souvenir viene del francés y significa "recuerdo".

Caracteristicas de un souvenir

Puede ser cualquier objeto, como un objeto decorativo, artesania, camiseta, llavero, o un set de
regalo de tamafo pequeio

Suele tener caracteristicas Unicas que representan el lugar o evento de su origen

Puede incluir impresiones de imdagenes o logotipos asociados con un destino o experiencia en
particular

Es popular porque permite a las personas llevar un pedazo de una experiencia significativa a casa

Puede ser una forma de apoyar a los artesanos y negocios locales en los destinos turisticos

Ejemplos de souvenirs
Imanes para el refrigerador
Llaveros

Sets de regalo con tazas, libros y mas
Figuras

Jarras

Dedales

Camisetas

Ceniceros

Reproducciones de edificios
Libretas

FICHA TENICA

Una ficha técnica es un documento que resume las caracteristicas técnicas de
un producto, material, proceso o programa, ofreciendo detalles para facilitar
la comprension y el uso.
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En detalle: A

« Definicion:

La ficha técnica es un documento conciso que detalla las caracteristicas de un
objeto, material, proceso o programa.

« Propdsito:

Su objetivo es proporcionar informacién técnica clave para entender y utilizar
correctamente el producto, material, etc.
« Contenido:

- HREND LT

Puede incluir informacion como: Ficha de Products | <o
« Nombre del producto

« Composicion

Finalidad

Modo de uso

Advertencias o precauciones

Especificaciones técnicas

Proceso de fabricacion

Imagenes, tablas y texto
descriptivo : i
« Uso: A - —=

Se utiliza en diversos contextos,
como la industria, la
construccion, la electrénica, la =t D Do
venta de productos, et

De acuerdo a los conceptos impartidos se realizaran los siguientes talleres:

1. Taller Practico 1: Alistamiento de Materiales, Equipos y Herramientas

- Objetivo: Aprender a identificar activos y referentes culturales de la region e identificar,
seleccionar y preparar los materiales necesarios segun la ficha técnica para disefio de souvenir
artesanal.

- Actividad: Los aprendices deberan alistar los materiales para un souvenir especifico, siguiendo
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una ficha técnica proporcionada.

2. Taller Practico 2: Produccion de Souvenirs
- Objetivo: Aplicar los conocimientos adquiridos para producir un souvenir artesanal.
- Actividad: Cada aprendiz o grupo debera producir un souvenir siguiendo la ficha técnica y los

requerimientos del cliente.

3. Taller Practico 3: Verificacién del Acabado
- Objetivo: Evaluar el producto final en base a los requerimientos de la ficha técnica.
- Actividad: Realizar una lista de chequeo la cual se implementara bajo una revisién en grupo de los

souvenirs producidos, identificando aciertos y areas de mejora.

Descripcion de la actividad: Apropiar conocimientos de principio artesania y producto artesanal
Ambiente requerido: Ambiente tradicional

Estrategias o técnicas diddcticas activas: Exposiciones, lluvia de ideas, debates entre otros
Materiales de formacion: Hojas, lapices, lapiceros, borrador, reglas, colores

Material de apoyo: Presentaciones power point

Evidencias de aprendizaje: Souvenir artesanal

Instrumentos de evaluacidn:

Duracion de la actividad: horas.

3.4 Actividades de Transferencia el Conocimiento:

Cada grupo presentara su producto souvenir artesanal , explicando el proceso de produccion, los
materiales utilizados y como cumplieron con los requerimientos de la ficha técnica.

Se realiza una mesa redonda donde se hace retroalimentacién Fomentando un espacio donde los

compafieros y el instructor puedan dar sugerencias y reconocer los logros.
Descripcion de la actividad: Exposicidon de souvenir artesanal con retroalimentacion.
Ambiente requerido: Ambiente tradicional

Estrategias o técnicas didacticas activas:
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Materiales de formacién
Material de apoyo:
Evidencias de aprendizaje:
Instrumentos de evaluacidn:

Duracion de la actividad: horas.

4. PLANTEAMIENTO DE EVIDENCIAS DE APRENDIZAJE PARA LA EVALUACION EN EL PROCESO

FORMATIVO.
Fase del Actividad del . . . . o Técnicas e
Actividad de Evidencias de  Criterios de
proyecto proyecto .. .. .. Instrumentos
] . Aprendizaje Aprendizaje Evaluacion ..
formativo formativo de Evaluacion
N/A N/A identificar ficha técnica | ral
ti d f t - acondiciona el
activos e referente puesto de trabajo
culturales de la | cultural acorde con
region para ser | aplicado en normatividad
. | tad disefio d vigente de
Imp _emfn ados Iseno ) e seguridad y salud
en disefio de souvenir enel trabajo.
souvenir artesanal - maneja materia
prima, insumos,
artesanal por .
] equipos 'y
medio de herramientas
herramientas, segun ficha
. técnica.
equipos y
materiales.
aplicar elaborar o tifica
referente souvenir normatividad Lista de
cultural de artesanal con | vigente teniendo chequeo
acuerdo al identidad en cuenta
o estandares Producto
oficio artesanal | cultural ergonémicos.
teniendo en - elabora suvenir
cuenta la ficha aplicando tecnlc’as
R artesanales segtin
técnica ficha técnica.
- maneja residuos
de materia prima
segun
normatividad
vigente
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validary elaborar lista | ra3
reportar de chequeo . ’e‘(;'satacaba“
. roaucto
calidad del de acabados P .
artesanal seguin
acabo de artesanales ficha técnica.
producto finales en - ajusta
souvenir souvenir producto
artesanal de artesanal artesanal segun
criterios de
acuerdo a la -
R .. calidad
ficha técnica

5. GLOSARIO DE TERMINOS

ARTESNIAS:

Artesania o artesanado?l se refiere al trabajo de un artesano (normalmente realizado de forma
manual por una persona, sin el auxilio de maquinaria o automatizaciones). El producto que es
obtenido de ese trabajo, en el que cada pieza es distinta de las demas. La artesania como actividad

material se diferencia del trabajo en serie o industrial. Para que una artesania sea tal debe ser

trabajada a mano y cuantos menos procesos industriales tenga, méas artesanal va a ser. La
artesania es un objeto totalmente cultural, ya que tiene la particularidad de variar dependiendo del

contexto social, el paisaje, el clima, los recursos y la historia del lugar donde se realiza.

SOUVENIR

El vocablo francés souvenir forma parte del diccionario de la Real Academia Espafiola (RAE).
Se trata de aquello que se adquiere en un sitio a modo de recuerdo, como un testimonio de que
dicho lugar fue visitado. Por ejemplo: “Cuando fui a Paris, compré un souvenir hermoso de la Torre
Eiffel”, “,No sabes donde hay una tienda de souvenirs?”, “Esta tarde voy a ir a comprar

algunos souvenirs para llevar como regalo a los nifios™.

FICHA TECNICA

na ficha técnica es un documento en forma de sumario que contiene la descripcién de las
caracteristicas de un objeto, material, proceso o programa, de manera detallada. los contenidos
varian dependiendo del producto, servicio o entidad descrita, pero en general suele contener datos
como el nombre, caracteristicas fisicas, el modo de uso o elaboracién, propiedades distintivas y
especificaciones técnicas.
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la correcta redaccién de la ficha técnica es importante para garantizar la satisfaccidon
del consumidor, especialmente en los casos donde la incorrecta utilizacion del producto puede
resultar en dafios personales o materiales o responsabilidades civiles o penales.

MATERIAS PRIMAS
Se conoce como materia primaa la materia extraida de la naturaleza y que se utiliza o se

transforma para elaborar otros materiales que mas tarde se convierten en bienes de consumo.

6. REFERENTES BILBIOGRAFICOS

https://yorokobu.es/ontologia-de-un-souvenir-la-mercantilizacion-de-los-recuerdos-que-
guardas-de-tus-viajes/

https://blumbox.mx/descubre-que-es-un-souvenir-guia-completa-y-util/

chrome-
extension://efaidnbmnnnibpcajpcglclefindmkaj/https://www.artesaniasdecolombia.com.co/Do
cumentos/Contenido/29700_ficha_producto.pdf

https://artesaniasdecolombia.com.co/PortalAC/General/template index.jsf

https://www.artesaniasdecolombia.com.co/PortalAC/Catalogo/Catalogolndex.jsf

7. CONTROL DEL DOCUMENTO

‘ Nombre Cargo ‘ Dependencia Fecha
Autor (es) | Sandra Marcela Jaramillo | Instructora Centro 18/03/2025
Moscoso Cor?ercw y
Turismo -

Escuela Turismo
y Gastronomia

8. CONTROL DE CAMBIOS (diligenciar Unicamente si realiza ajustes a la guia)

Cargo Dependencia | Fecha Razon del Cambio
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Fecha de Elaboracion

Proceso Gestion de Formacion Profesional Integral

Formato Planeacién Pedagégica
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18/03/2025

Versién: 04

Codigo:
GFPIF-134

Denominacién del Programa de Forma

ELABORACION DE SOUVENIR ARTESANAL

Modalidad de Formacion PRESENCIAL
Fa\ :
Codigo y version del Programa de Formacion 52660011 V1 ~
Nomb yecto Formativo ( Diligenci G N/A
forma
Cédigo del Proyecto ( Dilg iesun 6 N/A

Titulada)

Nombres y Apellidos
Sandra MArcela Jaramillo Moscoso

Regional y Centro de formacion
Centro Comercio y Turismo
Regional Quindio

Nombres y Apellidos

Regional y Centro de formacion

Nombres y Apellidos

Regional y Centro de forma

Nombres y Apellidos

Regional y Centro de formacion

FASE DE PROYECTO.
FORMATIVO (Si el
programa es de
titulada)

ACTIVIDAD DE
PROYECTO
FORMATIVO (siel
programa es titulada)

COMPETENCIA

DURACION ACTIVIDAD DE APRENDIZAJE (HORAS)

AMBIENTES DE
APRENDIZAJE TIPIFICADOS

Planear produccion
de acuerdo con
sistema productivoy
métodos técnicos

RESULTADOS DE APRENDIZAJE SABERES DE CONCEPTOS Y PRINCIPIOS. 'SABERES DE PROCESO CRITERIOS DE EVALUACION ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE CEELENIEARNGIREED | B OEEES OBSERVACIONES.
ADESARROLLAR DE APRENDIZAJE AcTvAS
HORAS TRABAIO e MATERASSOE msthucrones
HORE Fintsonne INDEPENDIENTE FORMAGON RESPONSABLES
RAL Ambiente
- HERRAMIENTAS: CONCEPTOS, tradicional
CLASIFICACION, AFILADO, UsOS, conlos
APLICACIONES clementos
- AMBIENTE DE TRABAIO: CONCEPTO, necesarios,
CARACTERISTICAS come
N " NTIFICAR ACTH i ecentonos
MATERIALES; TIPOS, CARACTERISTICAS, | ApECUAR EL SITIO DE TRABAJO. - ACONDICIONA EL PUESTO DE TRABAID |IE FICAR ACTIVOS Actividades mediadas a torios, THuLo DETECNICO
INSUMOS, INVENTARIOS, COSTOS, (CULTURALES DE LA REGION traves de herramientas | sillas, tablero
1. ALISTAR MATERIALES, EQUIPOS Y P ioaosperktel - IDENTIFICAR NORMIATIVIDAD VIGENTE | ACORDE CON NORMATIVIDAD VIGENTE |- U1 L RESEN FICHA TECNICA DE REFERENTE | oe® dheTomientss filas tablero| o i | proresionaLEN L
s e G {PCeol s e, o tamovsent L 8 o [mmomesea ) i, | e || o
- UNIDAD DE MEDIDA: DEFINICION, TIPS, |- ARTESANAL POR MEDIO DE Colaborativo,, Método de | cable hami | Materalpara N
TECNICA CARACTERISTICAS. PRODUCTO ARTESANAL - MANEJA MATERIA PRIMA, INSUMOS, |\ Jcc il il ipos Y ARTESANAL e Lo o doss disefioy dibujo DISERO.
SUvENIR: CONCEPTO, TIPOS, - PREPARAR MATERIA PRIMA,INSUMOS, | EQUIPOS Y HERRAMIENTAS SEGUN FICHA |-t~ ENTAS presunts, v d deas, (VERANEXON.5.0)
CARACTERISTICAS. - PREPARAR EQUIPOS Y HERRAMIENTAS. [ TECNICA s
- ARTESANAL: CONCEPTO, CARACTERISTICAS,
TECNICS
mbiente
tradicional
conlos
Ra2 clementos
- ERGONOMIA:CONCEPTO, APLCACION. | necesarios,
- SEGURIDAD INDUSTRIAL: CONCEPTO, como
ity - vancearos o poreceon e
silzs,tablero
NORMATIVIDAD VIGENTE. g
T TECNICAS ARTESANALES, - MANTENER POSTUR) - IDENTIFICA VIGENTE Actividades mediadas a | acrlico, | Materlas prima
s 505, - FABRICAR SUVENIR ARTESANAL CON | TENIENDO EN CUENTA ESTANDARES APLICAR REFERENTE raves de heramientas | televisor, | locales de acuerdo | - TITULO DETECNICO
2 pRoODUCR SuvENIR ARTEsAAL seaOn | CENOMINACION TIPOS S0, e s s, ERGONOMIOS CULTURAL DE ACUERDO AL ARORAR SOENIR e, lleres, mesas | blendni | oficoaresnal | PROFESONALEN L
FICHA TECNICA Y REQUERIMIENTO DE | “peincione i o0 ACABADOS. |41 1CAR TECNICAS ARTESANALES N |- ELABORA SUVENIR APLICANDO OFICI0 ARTESANAL 1 0 ARTESANAL CON DENTIOAD | _recondas Aprendise e cdaprendiz, | NUCLEOBASICOD
CLIENTE, DISPOSICION DE RESIDUOS s0LIDOS, | PRODUCTO- TECNICAS ARTESANALES SEGUN FICHA TENIENDO EN CUENTA LA CULTURAL Colaborativo, , Método de pegantes DISERO.
e - REALIZAR REMATES CON CALIDAD, | TECNICA FICHA TECNICA pregunta, Liuvia de ideas, cortadores myre | (VERANEKON.8.)
| CONSUMO DE RECURSOS. - IDENTIFICAR RESIDUOS DE MATERIA - MANEJA RESIDUOS DE MATERIA PRIMA Exposicién. otros.
! PRIMA E INSUMOS. SEGUN NORMATIVIDAD VIGENTE
- PRODUCCION: CONCEPTO, TPOS,
CARACTERISTICAS. e heIDUOS DEMATERIA
- ELEMENTOS PROTECCION PERSONAL
(EPP): CONCEPTO, NORMATIVIDAD.
mbiente
tradicional
conlos
Actividades mediadas a | elementos
Ra3 - INSPECCIONAR ACABADOS DEL necesarios, TiuLo BETECNICO
RA3 VALIDAR Y REPORTAR traves de heramientas .
- TECNICAS DE ACABADO: PRODUCTO ARTESANAL ELABORAR LISTA DE CHEQUEO <o PROFESIONAL EN £L
A o sy s, | aoem | o |t SO | | e, | RIS
- CALIDAD: CONCEPTO, CRITERIOS, (CARACTERISTICAS DEL PRODUCTO a FINALES EN SOUVENIR - sillas, tablero lapices CONOCIMIENTO:
REQUERIMIENTOS DE La FickA Técica. | cEEEN EOREEE TO preiaaiun | USTA PRODUCTO ATESANALSEGUN | ARTESAAL DEACUERDD & o coltonti, wetodoe | s, pvakod
HERRAMIENTAS, PRUEBAS - REVISAR TECNICA ARTESANAL APLICADA. preguma, Lo de dess, | e, (VERANEXON.6.C)
- AJUSTAR PRODUCTO ARTESANAL. upostel cable hdmi
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PROCESO GESTION DE FORMACION PROFESIONAL INTEGRAL
INSTRUMENTO DE EVALUACION

Regional: QUINDIO
Centro de formacion: COMERCIO Y TURISMO

Denominacién del Programa de Formacién: ELABORACION DE SOUVENIR ARTESANAL
Cadigo del Programa de Formacion: 52660011
Version: 1

Nombre del Aprendiz:

No. de Documento: No. De Ficha:

Nombre del Instructor: Sandra Marcela Jaramillo Moscoso

Competencia:
Planear produccion de acuerdo con sistema productivo y métodos técnicos

Resultado de Aprendizaje:
1. Alistar Materiales, Equipos Y Herramientas Para El Proceso Artesanal Del Suvenir Segun
Ficha Técnica
2. Producir Suvenir Artesanal Segun Ficha Técnica Y Requerimiento De Cliente.
3. Verificar Acabado De Suvenir Artesanal Teniendo En Cuenta Requerimientos De La Ficha
Técnica.

Evidencia:

e ficha técnica de referente cultural aplicado en diseno de souvenir artesanal
e elaborar souvenir artesanal con identidad cultural
e elaborar lista de chequeo de acabados artesanales finales en souvenir artesanal

INSTRUCCIONES PARA EL DILIGENCIAMIENTO:

En el desarrollo de este instrumento se valoraran las evidencias de conocimiento, desempefio y/o producto
del proceso, segun las técnicas y habilidades desarrolladas durante la formacién. Estas evidencias
corresponden a las actividades que se describen en la guia de aprendizaje, las cuales fueron socializadas y
concertadas con el instructor.

DE-F-026 V.02



Segun sus evidencias presentadas el instructor valorara cada uno de los factores que contiene la siguiente
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lista de chequeo para alcanzar el resultado de aprendizaje.

LISTA DE CHEQUEO

CONOCIMIENTO @

probucto @ Dpesempefo @D

No. ASPECTO INDICADORES/FACTORES A EVALUAR :IUMPI:I; OBSERVACIONES
1 Actitud El aprendiz participd de manera activa vy
Reflexidn colaborativa en la actividad de reflexién.
Actitud El aprendiz participd de manera activa y
2 | Contextualiza | colaborativa en la actividad de
ciéon contextualizacion.
3 Actitud El aprendiz participé en las actividades
Apropiacion | didacticas para la apropiacién del conocimiento.
4 Actitud El aprendiz se presentd puntual a las actividades
Apropiaciéon | de aprendizaje.
5 Actitud El aprendiz evidencié un buen porte de
Apropiacion | elementos de seguridad si se requiere
Actitud El aprendiz identifica los diferentes conceptos
6 | Apropiacion | relacionados a los diferentes acabados en el souvenir
Técnico artesanal
Actitud El aprendiz realizd y presentd patron a
7 | Apropiaciéon | desarrollar, trabajo el producto con acabados
Técnico artesanales y termino souvenir artesanal
Actitud El aprendiz presentd la evidencia solicitada por
8 | Portafolio de |el instructor y las socializé frente al grupo de
evidencias formacion
RESULTADOS:

Aprobado :l Deficiente I:l

OBSERVACIONES-RECOMENDACIONES:

Ciudad y fecha de aplicaciéon del instrumento:

de 2025

Sandra Marcela Jaramillo Moscoso

Firma del Aprendiz

Firma del Instructor
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FORMATO
Ficha de Producto

Nombre de

producto: FECHA:

No. Pieza Material Cant Porc%
Tabla de Componentes
Nombre de la pieza Referencia:
Oficio: Técnica: Materia Prima:
Especificaciones Tecnicas:
Color: ‘ Capacidad de Produccién / mes: Dimensiones Generales
Peso (gr.): Precio Unitario Precio por Mayor Largo: Ancho: Alto: Diametro:
Artesano: Telefono:
Grupo o Taller: Municipio:

Departamento:

Certificado Hecho a mano: Osi

Centro Poblado:

H

Localidad N/A
Corregimiento

Vereda

Observaciones:

O Producto

O Linea

O Terminado

O En Proceso




RESUMEN DE DISENO PARA EL DISENO DE PRODUCTOS
CLIENTE

TITULO DEL PRODUCTO
NOMBRE DEL CLIENTE
MARCA

PRODUCTO

VISION GENERAL DEL PROYECTO

PROPOSITO sPor qué Desarrollo este producto?

3OPORTUNIDAD de impacto finale Cémo impacta este producto finalmente mi empresa o un sector?



OBJETIVO spara qué realize este souvenir? Qué busco desarrollandolo?

PUBLICO OBJETIVO

OBJETIVO DEL PRODUCTO ;A quién estamos tratando de llegare Para quién , edad, estrato, lugar esta disefiado mi
product tipo souvenir?

BRAND TARGET zCon quién habla la marca2 Cudl es mi pUblico objetivo?

REACCION DESEADA :Qué acciones desea que tome su mercado? Qué quiero que recuerde o que hagan las
personas que compran mi souvenir?

ACTITUD

TONE 3Qué rasgos estamos tratando de transmitire Qué quiero que se lleve el cliente objetivo de mi producto?
Identidad, trabajo de técnica, manejo de materias primas, contar una historia de tradicion entre
otras



PERSONALIDAD DE LA MARCA :Qué caracteristicas definen la marca e informan el producto?
Por qué mi product se queda en la mente de una persona 2
Por qué mi product lo van a comprar 2

ANALISIS COMPETITIVO

REFERENCIAS investigacién, inspiracién y estilos

AqQui va a contar en que se inspiro para realizer el souvenir

Aqui informa la paleta de color que va a utilizer, las dimensiones, el material, los oficios artesanales
que va a trabjar entre otras



LA MORALEJA sCudl eslaidea clave para ser recordada?
Por qué quiero que se me recuerde como taller con mi producto?
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PROCESO DE GESTION DE FORMACION PROFESIONAL INTEGRAL
FORMATO GUIA DE APRENDIZAJE

1. IDENTIFICACION DE LA GUIA DE APRENDIZAJE

e Denominacion del Programa de Formacién: FOTOGRAFIA BASICA DE PRODUCTOS PARA
REDES SOCIALES
e (Coddigo del Programa de Formacién: 52210014 Version 1

e Nombre del Proyecto : N/A

e Fase del Proyecto : N/A

e Actividad de Proyecto: N/A

e Competencia : Producir imagenes fotograficas de acuerdo con la intencién comunicativa y
las especificaciones técnicas

e Resultados de Aprendizaje Alcanzar:

1.

Definir el proyecto fotografico segun las caracteristicas del producto y las directrices
de la empresa.

Registrar la imagen del producto de acuerdo con el lenguaje visual y la composicion
fotografica.

Manipular el software para la edicion fotografica de acuerdo con
procedimientostécnicos

e Duraciéon de la Guia : 48 horas

2. PRESENTACION

Esta formacién complementaria pretende apropiar los conocimientos bdasicos para poder realizar
fotografia de productos de acuerdo a las necesidades del cliente en cualquier contexto ; se ha disefiado
para ser ofertado en la modalidad presencial y /o virtual . Esta accién de formacidn se ha disefiado con
parametros de calidad, cimentado en las normas de competencia laborar del sector.

El programa complementario FOTOGRAFIA BASICA DE PRODUCTOS PARA REDES SOCIALES desarrolla
competencias en el aprendiz desde la planificacion, guion, edicién y produccidon de composiciones
audiovisuales que transmitan un mensaje y desarrollen una narrativa coherente con los productos y
servicios que se comercialicen y el sector de impacto.
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3. FORMULACION DE LAS ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE

3.1 Actividades de reflexion inicial:

o (En el desarrollo de esta actividad se realizara el andlisis de las siguientes preguntas con

base en la imagen?

¢ Por qué es importante una buena
fotografia de producto?

¢, Cudles creen que son las posibilidades

—~—

i
|

de generar mas recursos economicos si existe
una buena fotografia que promociones mi
producto?

Las respuestas seran socializadas y sustentadas por el grupo.
Descripcion de la actividad: El aprendiz debe analizar las imagenes y en grupo socializar las respuestas e

identificar las caracteristicas importantes de una fotografia.

Las respuestas seran socializadas y sustentadas por el grupo.
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Actividad de contextualizacion

Con base en las preguntas anteriores en grupos de trabajo o individual , deberan realizar una
propuesta en donde se muestre una solucion al problema; y en donde expresen la importancia de
realizar un buen registro fotogréafico del producto trabajando un medio de expresion en la creatividad
individual y un indudable elemento motivador para la venta del Productos.

Ambiente requerido: Ambiente tradicional

Estrategias o técnicas didacticas activas: Mesa redonda

Materiales de formacion : papel y lapiz

Duracion de la actividad: 2 horas.

3.2 Actividades de contextualizacion e identificacion de conocimientos necesarios para el

aprendizaje:

En esta actividad el instructor presenta los conocimientos de principio necesarios para el desarrollo

de las actividades de aprendizaje necesarias.

3.3 Actividades de apropiacion:

De acuerdo al material que impartira la instructora en la formacion el aprendiz sera capaz de
desarrollar actividades a través de los conocimientos que se imparten .

Actividades de aprendizaje:

1.
2.

Identificar los elementos necesarios apara definir el proyecto empresarial

Registrar de acuerdo al concepto la imagen por medio de caractristicas visuales segun
proyecto

Organizar y manipular imagen a traves de apps o software deacuerdo a proyecto
empresarial

A través de los conceptos basicos el aprendiz aprendera a:

1.

Identificar elementos que se requieren de acuerdo al concepto que se quiere en el taller,
emprendimiento o sector empresarial.

Adecuar la iluminacion y preparara escenarios.

Preparar el producto a registrar de acuerdo al concepto segun proyecto y realizar el
registro fotografico de producto

Organizar el producto final de acuerdo al uso de apps para mejora del mismo de acuerdo
a la red social a implementar.
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Para ello es importante que el aprendiz tenga
claros los conocimientos de principio que se van a
ver a través del material de formacién que les
compartira la instructora , de esta forma se tendra
en cuenta lo siguiente:

¢, Qué es la fotografia de producto?

¢,Cudles son los objetivos de la fotografia de producto?

El aprendiz en taller realizara su propia caja de fotografia para aplicar los diferentes concptos de
conocimiento en la fotografia de producto, por medio de registros fotograficos que el aprendiz va a
realizar e de acuerdo al conexto y/o producto que se trabaje.

¢ COmo preparar mi estudio para
realizar fotografia de producto?

¢Para qué se utiliza la lluminacion y qué tipos de iluminacion existen?

La luz es el factor mas importante en el arte fotografico, ya que se vale de ella para ser creada, y
Su correcto control es determinante para el resultado final. Consiste en dirigir y rebotar luz hacia un
objeto con la intencién de que ésta pueda ser registrada por una pelicula, un sensor electrénico
CCD o CMOS.
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Segun la fuente luminica de la que provenga la luz, podemos diferenciar entre:
o Luz natural. Proviene del sol.

o Luz artificial. Proviene de lamparas, rebotadores, flashes,... colocados y manejados por el
fotografo.

Aqui vamos a trabajar los diferentes tipos de luz y las diferentes

g
L 'HO formas de trabajarla
/ \%

¢ Qué es una composicion, un encuadre y un plano en fotografia?

Prmerisimo peimes
ptane

2) Plano Geoeral  b) Plano Amencano qu d) Plano Medio Corto &) Primer Plano
1) Prmerisamo Primer Plano £ Plano Detalie

Manejo de Software o de aplicaciones para la mejora de la fotografia
digital

Snapseed
Adobe ligthroom
PixIr

Picsart
Adobephotoshop

arwpne

Con ellos puedes trabajar desde la facilidad de tus dispositivos méviles y fotogréaficos los cambios
necesarios en la fotografia.
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Se desarrollaran 3 talleres para trabajar cada una de las actividades de aprendizaje

TALLER 1 Actividad de aprendizaje : Identificar los elementos necesarios apara definir el proyecto
empresarial

El objetivo principal del taller es reconocer los elementos principales para trabajar un concepto claro
y sencillo pero que transmita la marca o poder de un producto, para ello el aprendiz generara una
lluvia de ideas en grupo para determinar las caracteristicas necesarias para lograr un buen esquema
para fotografia.

Para ello el aprendiz debe:

1. ldentificar elementos de la marca a transmitir.
2. Planear esquema de montaje y decoracion teniendo en cuenta el concepto de marca
3. Bocetar esquema de elementos a trabajar, posicion y/o locacion para traajar

El ejercicio se realiza en equipo de trabajo y se socializa en la formacion de acuerdo a instrucciones
del instructor.

Evidencia de aprendizaje : Dibujo, esquema y/O magen que refleje el contexto, ambiente
,organizado para realizar la fotografia de acuerdo al concepto empresarial o solicitud de
producto

TALLER 2 Actividad de aprendizaje Registrar de acuerdo al concepto la imagen por medio de
caractristicas visuales segun proyecto

El objetivo principal del ejercicio es realizar la imagen fotografica de acuerdo al concepto de la
empresa teniendo en cuenta todos los conceptos de principio que se imparten en formacién, para
ello el aprendiz debe de tener encuenta lo siguiente:

1. Desarrollar locacién sea en ambiente externo en caja de luz para el producto que el
instructor en formacién le entrega.

2. Realizaar montaje de producto de acuerdo a la especificacién de la red social.

3. Tener en cuenta todos los conceptos de principio de la fotografia para redes.

4. Registrar imagen fotografica

Evidencia de aprendizaje: Registro fotgrafico conceptual de producto

El ejercicio se realiza en equipo de trabajo, pero se registra imagen de forma individual y se socializa
en la formacion de acuerdo a instrucciones del instructor.

TALLER 3 Actividad de aprendizaje Organizar y manipular imagen a traves de apps o software
deacuerdo a proyecto empresarial
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El objetivo principal del ejercicio es aplicar conocimientos basicos de acuerdo al concepto
identificado del producto en una aplicacion para lograr mejorar la imagen inicial para ser empleada
en una red social

Para ello el aprendiz debe de realizar lo siguiente:

1.
2.
3.

4.

Identificar la aplicacion para modificar imagen.

Determinar la imagen a modificar segun parametros, o criterios de la empresa.

Modificar la imagen mediante aplicacion teniendo en cuenta los criterios y parametros de
acuerdo al concepto inicial determinado.

Guardar la imagen terminada.

Evidencia de aprendizaje: Registro fotografico de producto aplicando técnicaas de maquillado
en APPs

El ejercicio se realiza en equipo de trabajo, pero se registra imagen de forma individual y se socializa
en la formacién de acuerdo a instrucciones del instructor.

Todos los conceptos se trabajaran en la formacion y se desarrollaran talleres para identificar el
aprendizaje del resultado en el aprendiz.

Duracion de la actividad: 32 horas.

3.4 Actividades de Transferencia el Conocimiento:

Con base en las actividades realizadas el aprendiz debe realizar la siguiente evidencia para ser
socializadas en formacion:

Ambiente requerido: Ambiente tradicional

Estrategias o técnicas didacticas activas: Aprendizaje colaborativo, manejo de herramientas tics, lluvia

de ideas

Materiales de formacion: Camara fotografica celular

Material de apoyo: videos y presentacion power point

Evidencias de aprendizaje:

1. Dibujo, esquema y/o iméagen que refleje el contexto, ambiente ,organizado para realizar la
fotografia de acuerdo al concepto empresarial o solicitud de producto
2. Registro fotografico conceptual producto.

3. Registro fotografico de producto aplicando técnicaas de maquillado en APPs

Instrumentos de evaluacidn: Lista de chequeo, producto
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Duracion de la actividad: 4 horas.

4. PLANTEAMIENTO DE EVIDENCIAS DE APRENDIZAJE PARA LA EVALUACION

FORMATIVO.

Fase del
proyecto
formativo

N/A

Actividad del
proyecto
formativo

N/A

Actividad de

Aprendizaje

Identificar
los
elementos
necesarios
apara definir
el proyecto
empresarial

Identificar
los
elementos
necesarios
apara definir
el proyecto
empresarial

Organizary
manipular
imagen a
traves de

Evidencias de
Aprendizaje

Dibujo,
esquema y/O
magen que
refleje el
contexto,
ambiente
,organizado
para realizar
la fotografia
de acuerdo al
concepto
empresarial o
solicitud de
producto

Registro
fotografico
conceptual de
producto

Registro
fotografico de
producto
aplicando

Criterios de
Evaluacion

Clasifica el
contenido de
productoy
recursos
digitales con
estandares y
protocolos.

prepara el
ambiente y
espacio de
acuerdo con
los

requerimientos

del producto

organiza los
recursos
digitales y de
producto
segun el plano
técnico

modifica los
parametros

técnicos de los

equipos

fotograficos de

acuerdo con
las
caracteristicas
del producto.

EN EL PROCESO

Técnicas e
Instrumentos
de Evaluacion

Observacion

directa, lista

de chequeo y
producto
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apps o técnicaas de integra efectos

software maquillado en | visuales en la

deacuerdo a | APPs produccion

proyecto fotografica

empresarial segun el plano
técnico
exporta los
archivos

fotograficos de
acuerdo con el
plano técnico y
la planificacion

fotografica.

publica la
fotografia
segun los
parametros de
salidayla
plataforma
social

El aprendiz debe de presentar una Fotografia final donde se evidencie que cumplio con los
resultados esperados de aprendizaje donde se pueda ver la planeacion y concepto de la fotografia
, iluminacién, aplicando las técnicas necesarias para poder trabajar de forma acertada una fotografa
de producto para promocion en redes sociales segln la necesidad del cliente y/o de la empresa,
donde se evidencia que investigo las necesidades del cliente, formulo alternativas para el registro
fotografico y que valoro las propuestas segun requerimientos del cliente

5. GLOSARIO DE TERMINOS
FOTOGRAFIA

fotografia (de foto- y -grafia)? es el arte y la técnica de obtener imdgenes duraderas debido a la accién de
la luz.2 Es el proceso de proyectar imdgenes y capturarlas, bien por medio del fijado en un medio sensible a
la luz o por la conversion en sefiales electronicas.

PRODUCTO
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En mercadotecnia, un producto es una opcion elegible, viable y repetible que la oferta pone a disposicién de

la demanda, para satisfacer una necesidad o atender un deseo a través de su uso o consumo.El producto es
uno de los componentes estructurales de la mezcla de mercadotecnia.

COMPOSICION

La composicion es el planeamiento del arte, la colocacién o el arreglo de elementos o de ingredientes en un
trabajo de arte, o la seleccidn y la colocacién de elementos del disefio segun principios del disefio dentro del
trabajo

ILUMINACION

La iluminacién en fotografia es utilizado para iluminar una escena o sujeto ya sea en fotografia, cine o
televisidn. La luz es el factor més importante en el arte fotogréfico, ya que se vale de ella para ser creada,ty
su correcto control es determinante para el resultado final.

Consiste en dirigir y rebotar luz hacia un objeto con la intencién de que ésta pueda ser registrada por
una pelicula, un sensor electrénico CCD o CMOS. La luz resulta fundamental en la fotografia ya que sin ella
no es posible plasmar una imagen.

PLANOS

En fotografia y en cine, el plano refiere la proporcién que tiene el objeto o personaje dentro del encuadre,
estos nos indican que seccion de la imagen aparecerd en la toma y cuadles son los mejores cortes que se
pueden realizar sin que se descuide la proporcidén adecuada y que la misma conserve la estética de la imagen.

PROPRCION AUREA

El nGmero &ureo (también Ilamado nimero de oro,razén extrema y media,trazén 4&urea, razén
dorada, media durea, proporcién aurea y divina proporcién?) es un nidmero irracional,® representado por
la letra griega ¢ (phi) (en minuscula) o @ (Phi) (en mayuscula) en honor al escultor griego Fidias.

ENCUADRE

La composicion de la imagen es la forma en que se encuadray ubican los objetos comprendidos en
una fotografia. Este articulo describe los criterios mas importantes empleados en la fotografia fija, y que
comparte con la pintura y el cine.

6. REFERENTES BILBIOGRAFICOS
https://www.dzoom.org.es/15-consejos-indispensables-para-aprender-a-dominar-la-
iluminacion-en-tus-fotos/

https://www.youtube.com/watch?v=cMbJgfmS6L8
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https://es.wikipedia.org/wiki/Fotograf%C3%ADa
https://es.wikipedia.org/wiki/Pintura
https://es.wikipedia.org/wiki/Cine
https://www.dzoom.org.es/15-consejos-indispensables-para-aprender-a-dominar-la-iluminacion-en-tus-fotos/
https://www.dzoom.org.es/15-consejos-indispensables-para-aprender-a-dominar-la-iluminacion-en-tus-fotos/
https://www.youtube.com/watch?v=cMbJgfmS6L8

SENMNA

N

https://www.youtube.com/watch?v=PK7685-EsRM

https://www.youtube.com/watch?v=Up-jAVRisQQ

https://www.youtube.com/watch?v= tmhMZrXJpw

https://www.youtube.com/watch?v=vwSIGWCM jo&vI=es

7. CONTROL DEL DOCUMENTO

Nombre Dependencia
Autor (es) | SANDRA  MARCELA | INSTRUCTORA | CENTRO 1junio de 2024
JARAMILLO COMERCIO Y
MOSCOSO TURISMO

8. CONTROL DE CAMBIOS (diligenciar Unicamente si realiza ajustes a la guia)

Nombre Cargo Dependencia Fecha Razon del Cambio

Autor (es)
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Proceso Gestion de Formacidn Profesional Integral

Formato Planeacion Pedagogica del Proyecto Formativo

Version: 03

Cddigo:

GFPI-F-134

Fecha de Elaboracion

15/02/2023

Denominacion del Programa de Formacién

FOTOGRAFIA BASICA DE PRODUCTOS PARA REDES SOCIALES

Modalidad de Ejecuciéon

PRESENCIAL

Caodigo y version del Programa

52210014 VERSION 1

Nombre del Proyecto ( Diligencie esta casilla Gnicamente si es un programa de formaciéon Titulada)

N/A

Cadigo del Proyecto ( Diligencie esta casilla inicamente si es un programa de formacion Titulada)

N/A

Instructor(es) que elabora la planeacion pedagégica

Nombres y Apellidos
SANDRA MARCELA JARAMILLO MOSCOSO

Regional y Centro de formacion

Centro de Comercio y Turismo

Nombres y Apellidos

FASE DE PROYECTO (Si ACTIVIDAD DE
el programa es de PROYECTO ( si el
titulada) programa es titulada)

COMPETENCIA RESULTADOS DE APRENDIZAJE

ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE A

DESARROLLAR

DURACION ACTIVIDAD DE APRENDIZAJE (HORAS)

ESTRATEGIAS DIDACTICAS

AMBIENTES DE
APRENDIZAIJE TIPIFICADOS

INSTRUCTORES RESPONSABLES

CRITERIOS DE EVALUACION

DESCRIPCION DE LA
EVIDENCIA DE
APRENDIZAJE

OBSERVACIONES

01. DEFINIR EL PROYECTO FOTOGRAFICO
SEGUN LAS CARACTERISTICAS DEL PRODUCTO
Y LAS

DIRECTRICES DE LA EMPRESA.

Identificar los elementos
necesarios apara definir el
proyecto empresarial

Producir imagenes
fotograficas de acuerdo
con la intencion 02. REGISTRAR LA IMAGEN DEL PRODUCTO DE
comunicativa y las ACUERDO CON EL LENGUAIJE VISUALY LA
especificaciones COMPOSICION
técnicas FOTOGRAFICA.

N/A N/A

Registrar de acuerdo al
concepto la imagen por
medio de caractristicas
visuales segun proyecto

03. MANIPULAR EL SOFTWARE PARA LA
EDICION FOTOGRAFICA DE ACUERDO CON
PROCEDIMIENTOS

TECNICOS

Organizar y manipular
imagen a traves de apps o
software deacuerdo a
proyecto empresarial

ACTIVAS
MATERIALES DE
HORAS TRABAJO DIRECTO HORAS TRABAJO INDEPENDIENTE AMBIENTE )
FORMACION
13 2
Ambiente
tradicional con
Actividades mediadas a traves | los elementos .
. . . lapiceros, resma de
de herramientas tics, talleres, | necesarios, ; L
. papel, dispositivo
mesas redondas Aprendizaje como .
. , o movil con camara
Colaborativo, Método de escritorios, |. ,
13 2 . ; . integrada y/o cdmara
pregunta, Lluvia de ideas, sillas, tablero L
o » de fotogréfia
Exposicion. acrilico,
televisor,
cable hdmi
13 2

TITULO DE TECNICO
PROFESIONAL EN EL
NUCLEO BASICO DE
CONOCIMIENTO: ARTES
PLASTICAS, VISUALES Y
AFINES; O DISENO.
TITULO DE TECNOLOGO
EN DISCIPLINA
ACADEMICA DEL NUCLEO
BASICO DE
CONOCIMIENTO EN
DISENO.

TITULO PROFESIONAL
UNIVERSITARIO EN
DISCIPLINA ACADEMICA
DEL NUCLEO BASICO DE

CLASIFICA EL CONTENIDO DE
PRODUCTO Y RECURSOS
DIGITALES CON ESTANDARES Y
PROTOCOLOS.

PREPARA EL AMBIENTE Y
ESPACIO DE ACUERDO CON
LOS REQUERIMIENTOS DEL
PRODUCTO

Evidencia de
conocimiento : Preguntas
abiertas

Lista de chequeo : Practica
de campo Evidencia de
producto: Imagen que
refleje el contexto,
ambiente ,organizado para
realizar la fotografia de
acuerdo al tema
empresarial o solicitud de

ORGANIZA LOS RECURSOS
DIGITALES Y DE PRODUCTO
SEGUN EL PLANO TECNICO
MODIFICA LOS PARAMETROS
TECNICOS DE LOS EQUIPOS
FOTOGRAFICOS DE ACUERDO
CON LAS CARACTERISTICAS
DEL PRODUCTO.

INTEGRA EFECTOS VISUALES
EN LA PRODUCCION
FOTOGRAFICA SEGUN EL
PLANO TECNICO

Evidencia de
conocimiento : Preguntas
abiertas
Lista de chequeo : Practica
de campo Evidencia de
producto: registro
fotografico conceptual

EXPORTA LOS ARCHIVOS
FOTOGRAFICOS DE ACUERDO
CON EL PLANO TECNICO Y LA
PLANIFICACION
FOTOGRAFICA.

PUBLICA LA FOTOGRAFIA
SEGUN LOS PARAMETROS DE
SALIDAY LA PLATAFORMA
SOCIAL.

Evidencia de
conocimiento : Preguntas
abiertas Lista de chequeo
: Practica de campo
Evidencia de producto:
Registro fotografico de
producto aplicando
técnicaas de maquillado
en APPs
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PROCESO GESTION DE FORMACION PROFESIONAL INTEGRAL
INSTRUMENTO DE EVALUACION

Regional: QUINDIO
Centro de formaciéon: COMERCIO Y TURISMO

Denominacion del Programa de Formacion: FOTOGRAFIA BASICA DE PRODUCTOS PARA REDES
SOCIALES

Caddigo del Programa de Formacion: 52210014

Version: 1

Nombre del Aprendiz:

No. de Documento: No. De Ficha:

Nombre del Instructor: Sandra Marcela Jaramillo Moscoso

Competencia : Producir imagenes fotograficas de acuerdo con la intencion comunicativa y las
especificaciones técnicas

Resultados de Aprendizaje Alcanzar:

o DEFINIR EL PROYECTO FOTOGRAFICO SEGUN LAS CARACTERISTICAS DEL
PRODUCTO Y LAS DIRECTRICES DE LA EMPRESA.

0 REGISTRAR LA IMAGEN DEL PRODUCTO DE ACUERDO CON EL LENGUAJE VISUAL
Y LA COMPOSICION FOTOGRAFICA.

0o MANIPULAR EL SOFTWARE PARA LA EDICION FOTOGRAFICA DE ACUERDO CON
PROCEDIMIENTOSTECNICOS

Actividad:

El aprendiz debe de presentar una Fotografia final donde se evidencie que cumplio con los
resultados esperados de aprendizaje donde se pueda ver la planeacion y concepto de la fotografia
, iluminacion, aplicando las técnicas necesarias para poder trabajar de forma acertada una fotografa
de producto para promocién en redes sociales segun la necesidad del cliente y/o de la empresa,
donde se evidencia que investigo las necesidades del cliente, formulo alternativas para el registro
fotografico y que valoro las propuestas segun requerimientos del cliente

Evidencia:
v Producto: Presentar la fotografia de producto de acuerdo al requerimiento del cliente.

INSTRUCCIONES PARA EL DILIGENCIAMIENTO:
En el desarrollo de este instrumento se valoraran las evidencias de conocimiento, desempefio y/o producto

del proceso, seglin las técnicas y habilidades desarrolladas durante la formacion. Estas evidencias
corresponden a las actividades que se describen en la guia de aprendizaje, las cuales fueron socializadas y
concertadas con el instructor.



Segun sus evidencias presentadas el instructor valorara cada uno de los factores que contiene la siguiente
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lista de chequeo para alcanzar el resultado de aprendizaje.
LISTA DE CHEQUEO

CONOCIMIENTO @

probUCTO @ DesempPefo @D

CUMPLE
No. ASPECTO INDICADORES/FACTORES A EVALUAR OBSERVACIONES
SI NO
1 Actitud El aprendiz participé de manera activa y colaborativa
Reflexidn en la actividad de reflexion.
Actitud .. | Elaprendiz particip6 de manera activa y colaborativa
2 | Contextualizaci .. L
6n en la actividad de contextualizacion.
3 Actitud El aprendiz participd en las actividades didacticas
Apropiacién para la apropiacién del conocimiento.
4 Actitud El aprendiz se presentd puntual a las actividades de
Apropiacién aprendizaje.
ACtItU(.j . El aprendiz identifica los diferentes conceptos
5 | Apropiacion . ,
. relacionados a la fotografia de producto
Técnico
El aprendiz realizd y presentd diferentes Fotografia
donde se evidenci6 que cumplio con los
resultados esperados de aprendizaje donde se
pueda ver la planeacién de acuerdo al concepto
Actitud de la empresa para desarrollo del entorno para
o la fotografia, angulaciones , planos,
6 | Apropiacién b . . .. .z
o composicion , iluminacion, ,y evaluacion de las
Técnico . . .
mismas para redes sociales, explicando de
forma oral y aplicando las técnicas basicas para
el registro de fotografia de producto, Maneja y
aplica técnicas en aplicacién para modificacién
de imagen por medio de aplicaciones moviles.
El aprendiz realizd y presentd diferentes Fotografia
; donde se evidencid6 que cumplio con los
Actitud L
7 | Apropiacién resultados esperados de aprendizaje donde se
o pueda ver que maneja y emplea técnicas en
Técnico - L. o L. .
aplicacion para modificacion de imagen por
medio de aplicaciones moviles.
Actitud , . . .
ctity . El aprendiz presenté la evidencia solicitada por el
7 | Portafolio de ) e .,
. . instructor y las socializo frente al grupo de formacién
evidencias
RESULTADOS:

Aprobado l:l Deficiente I:l

OBSERVACIONES-RECOMENDACIONES:

Ciudad y fecha de aplicacion del instrumento: de 2025

Sandra Marcela Jaramillo Moscoso
Firma del Instructor

Firma del Aprendiz
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FOTOGRAFIA BASICA DE PRODUCTO
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Instructora
Marcela Jaramillo Moscoso
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FOTOGRAFIA DE PRODUCTO

La fotografia de producto es un tipo de
fotografia especifico que se usa en el
comercio electronico para presentar de
manera atractiva tus articulos a tus
potenciales clientes.

Esto quiere decir que la foto de
producto es un elemento fundamental
en todo negocio online que, bien
aplicado, realza el valor y la percepcion
visual de la marca, despertando asi el
interés en el consumidor.




LA IMPORTANCIA DE LA FOTOGRAFIA DE
PRODUCTO

La fotografia de producto es la pieza mas importante de todo negocio online
ya que, a través de ella, los potenciales clientes pueden observar en detalle
como es el articulo que quieren comprar, y esto puede lograr que concreten
mas rapido la compra.

El objetivo de este tipo de fotografia es concentrar toda la atencion de los
consumidores en un unico elemento: el producto. Para lograrlo, en la foto se
muestra la mayor cantidad de informacion posible como tamano, color,
textura y accesorios de la pieza desde diferentes angulos.
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OBJETIVOS DE LA
FOTOGRAFIA DE
PRODUCTO

Despertar el interés: hacer que los
posibles compradores quieran tener el
producto o saber mas de él.

Descripcion visual: las fotos deben dar
la mayor cantidad de informacion del
objeto.

Acercar el producto al comprador: la
informacion que des con la fotografia
hara sentir al comprador que conoce el
articulo.

Diferenciarlo de la competencia: una
fotografia de producto exitosa destaca
del resto por su calidad y perfeccion.
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HISTORIA DE LA
FOTOGRAFIA
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https://www.youtube.com/watch?v=XS7 B
Qy8xMO0

https://www.youtube.com/watch?v=0 HISTORIA DE LA FOTOGRAFTA
OvxiXAjNJg
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Rojo

Excitacion
Fuerza
Amor
Energia

Rosa

Compasion
Sinceridad
Sofisticacion
Dulzura

Naranja

Seguridad
Exito
Valentia
Sociabilidad

Violeta

Realeza

Lujo
Espiritualidad
Ambicion

Marron

Formalidad
Robustez
Fiabilidad
Sencillez

www.lydiacalero.com

Verde

Naturaleza
Salud
Frescura
Calidad

Negro

Solemnidad
Dramatismo
Sofisticacian
Seguridad

Azul

Confianza
Paz
Lealtad
Habilidad

Blanco

Limpieza
Simplicidad
Inocencia
Honestidad




DEFINIR PROYECTO DE FOTOGRAFIA

1. CUANDO EMPRENDER UN PROYECTO
FOTOGRAFICO

Cuando sientas que necesitas contar algo, compartir
algo.

Un proyecto requiere implicacion, tiempo y esfuerzo,
por lo que debes tener claro que quieres hacerlo
para no tirar la toalla a la primera de cambio
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2. LA IDEA PARA COMENZAR UN PROYECTO
FOTOGRAFICO

Esta depende de si es un proyecto personal o si es
un proyecto empresarial
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3. DOCUMENTACION E INVESTIGACION

Un buen proyecto fotografico requiere que
investigues sobre él, que profundices en el tema,
que te documentes y conozcas todo (o casi) todo lo
referente a él. Para poder contarlo debes conocerlo
bien, ademas es la Unica manera de ser honestos, si
hablas (aunque sea a través de tu cdmara) sobre un
tema, tendras que cedirte lo mas posible a su
realidad.
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4. GUION DEL PROYECTO FOTOGRAFICO Y
PLANIFICACION

Ya tienes la idea, de qué va el tema de tu proyecto y
lo que quieres contar. Ahora toca guionizarlo, es
decir, ponerle un titulo al proyecto y organizar las
ideas, definir como vas a contarlo, mas o menos en
cuantas fotografias, si el fin es para una exposicion o
un libro (estos detalles marcardn la forma de realizar
el trabajo), qué objetivo tiene cada foto o el trabajo
en conjunto. Te puede ayudar realizar algunos
bocetos, no es necesario que dibujes muy bien,
simplemente que te sirva para establecer de
antemano qué y como lo quieres fotografiar. Por
ejemplo, si deseas fotografiar un dia en la vida de
una cantante, estaria bien que primero pasaras un
dia con ella, conocer sus habitos y después definir
con qué escenas y cOmo quieres contar «su dia».




5. EQUIPO PARA EL PROYECTO FOTOGRAFICO

Ya tienes la idea, el guion de lo que quieres contar y
el plan de como lo vas a ejecutar. Con esta
informacion, deberas decidir qué equipo necesitas
aparte de tu camara: objetivos, iluminacidn, tripode.




6. RECURSOS

En funcién de lo ambicioso que sea tu proyecto, es
probable que tengas que echar mano de ciertos
recursos como modelos, atrezo, transporte... Esto no
es algo que te deba frenar, sin embargo, para una
primera experiencia, te recomiendo que simplifiques
al maximo.

7. CAPTURAR LA IDEA

Ahora viene la parte mas apasionante del proyecto, la
gue mas nos emociona como amantes de la
fotografia que somos.

Disparar, capturar la idea que tienes en mente y que
has plasmado en papel.




SERLA
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8. SELECCION Y EDICION DEL PROYECTO FOTOGRAFICO

Esta parte suele ser bastante tediosa lo cual no significa que sea menos importante. De hecho, una mala seleccién
puede convertir lo que seria un brillante proyecto en un trabajo que pase desapercibido.

Es muy importante seleccionar las imagenes que mejor cuenten la idea, que tengan una unidad, una continuidad.
Las imagenes del proyecto han de seguir un hilo narrativo, a la vez que han de tener suficiente fuerza e historia por si
mismas.

Todas deben encajar a la perfeccidn, si alguna no termina de hacerlo y te tienta porque te gusta especialmente, no te
arriesgues.



CONCEPTO PARA PROYECTO DE FOTOGRAFIA SENA
N

La fotografia artistica conceptual es una
forma de expresion creativa que combina
elementos visuales y conceptuales para
transmitir un mensaje o contar una historia,
cada instantanea, que captura, encierra un
poderoso mensaje capaz de transmitir las
ideas mas abstractas de nuestro
pensamiento.

La fotografia conceptual ha logrado una gran
aplicacion en la Industria publicitaria, ya que
la publicidad recurre a este género fotografico
para asociar productos a ideas atractivas para
el consumidor. También podemos ver el
trabajo de la Fotografia conceptual en
distintos campos como la denuncia social, con
la fotografia conceptual se pueden retratar
problemas sociales para invitarnos a Ia
reflexion

Uno de los principales rasgos de la fotografia conceptual es el
hecho de que los artistas mediten las escenas y las preparen
con detalle antes de capturarlas para acentuar el mensaje que
desean transmitir
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Define el concepto

Antes de montar la escena y coger la camara debes tener muy claro cual es el mensaje y como
lo vas a transmitir.

%} Busca la inspiracion

Las buenas ideas casi nunca caen del cielo. La fotografia conceptual requiere de metodo,
disciplina y rutinas de trabajo como la reflexion, la observacion y la exploracion continuas.

a Apunta lo que se te ocurra

Cuando tengas una idea registrala inmediatamente en un bloc de notas o en el telefono para
que no se te olvide.

@ Emplea simbolos

Muchos son universales y puedes utilizarlos para expresar conceptos como el tiempo (un reloj),
el infinito (una carretera recta que se pierde en el horizonte), etc.



Simplifica el mensaje

Expresa tu idea de la forma mas clara y sencilla posible. Una imagen puede admitir diversas
lecturas, pero el mensaje tiene que ser evidente.

Iﬁ Cvuida mucho la produccion y la ejecucion

En esta fase se deciden aspectos tecnicos como el tipo de objetivo, el encuadre, la
iluminacion, la localizacion, la composicion, los objetos o modelos, etc.

g Esmérate con la posproduccion

Incluye todo el proceso de edicion y retoque fotografico. Es una de las etapas mas importantes
y puede llevar semanas o0 meses.

SERLA
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Aqui te dejamos una pequena lista
de simbolos bastante conocidos
por si quieres usar alguno en tus
fotografias:

*Mariposas — Creatividad, libertad.

*Relojes — Tiempo, horarios.
*Ninos — Infancia, inocencia.

*Plantas — Naturaleza, crecimiento.

*Billetes de dolar — Economia,
capitalismo.

*Trébol — Buena suerte.
Calaveras — Vida y muerte.

Chema Madoz -
https://www.promociondelarte.com/comunicacion/noticia-82-
chema-madoz-xxi




Chema Madoz - https://www.promociondelarte.com/comunicacion/noticia-82-chema-madoz-xxi
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PREPARA TU ESTUDIO PARA FOTOGRAFIA DE

PRODUCTO

Fondo neutro

El primer paso para tener éxito en una
fotografia de producto es tener un buen fondo.
Elige siempre un fondo neutro, ya sea blanco o
negro, dependiendo de lo que quieras lograr en
términos de iluminacion vy reflejos, y también
dependiendo de si tu objeto es opaco o
translucido.

Fondo blanco: se utiliza para fotografiar objetos
de colores intensos y para alimentos. Los
objetos que estan sobre fondo blanco son
mucho mas sencillos para recortar y se
integraran facilmente a catalogos, tripticos,
revistas y sitios web.



https://www.canva.com/es_mx/aprende/diseno-tripticos/
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FONDO NEGRO

Fondo negro: le imprime sobriedad a la foto
y puede crear efectos muy elegantes con
productos transparentes.

Al empezar, tus fondos pueden ser cartulinas
o lienzos de tela (pero toma en cuenta que
en la foto se notara la mas minima arruga de
la tela y se percibira como una foto
descuidada). Si pones atenciéon a estos
detalles y los solucionas —ya sea antes de
hacer la foto o en postproduccion—, estos
elementos de bajo costo pueden funcionar
perfectamente.




PREPARA TU ESTUDIO PARA FOTOGRAFIA DE PRODUCTO
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PREPARA TU ESTUDIO FOTOGRAFICO AN

https://www.youtube.com/watc
h?v=tBUdO3fSI8Q

https://www.youtube.com/watc
h?v=U2gtICcrarl



https://www.youtube.com/watch?v=tBUdO3fSI8Q
https://www.youtube.com/watch?v=U2gtICcrarI

MARIO CUEVAS

https://www.youtube.com/watch?v=k9CkNF

KXVnk
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https://www.youtube.com/watch?v=k9CkNFKXVnk

SERLA

REDES SOCIALES N

Sin embargo, para fotos de redes sociales puedes utilizar los fondos mas
variados y obtendras resultados muy estéticos de fotos de producto
personales. Un buen tip es enfocar el producto y dejar fuera de foco los demas

elementos de la imagen
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REDES SOCIALES - INSTAGRAM

Tipo de publicacion

Dimensiones

Foto de perfil de Instagram

Fotos post cuadradas

Fotos post horizontales

Fotos post verticales

110x110 px (320x320 recomendada)

1080 x 1080 pixeles

1080 x 566 pixeles

1080 x 1350 pixeles

SERLA
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REDES SOCIALES - INSTAGRAM

e Tamaio fotos cuadradas: 1080 x 1080 pixeles 0 640 x 640 pixeles y una proporcién de 1:1. El
tamano maximo es de 2048 x 2048 pixeles.

* Tamarnio fotos horizontales: 1080 x 566 pixeles 0 600 x 400 pixeles con una proporcion de 1.91:1.

e Tamano fotos verticales: 1080 x 1350 pixeles o 600 x 749 pixeles y una proporcion de 4:5.

1080x1080px
1080x1350px

Post Post Post
cuadrado horizontal vertical

®
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La luz natural, toneladas de ella, es ideal
para este tipo de fotos. Pero como no se
puede controlar, no puedes dejar la suerte
de tu foto a la nubosidad del dia, asi que lo
mejor es usar una iluminaciéon artificial
fuerte y difusa.

Es fundamental que estés equipado con
lamparas, flashes, difusores y reflectores.
Un buen comienzo son los kits strobits,
qgue incluyen flashes de mano compactos,
un tripié, un control remoto, una rétula y
un paraguas. Estan pensados para trabajar
en interior y exterior y son portatiles.
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La iluminacion es el punto mas importante a tener
en cuenta a la hora de tomar una fotografia ya que
define cuan atractiva va a resultar la imagen.

Para tomar una fotografia de producto, puedes
optar entre dos tipos de luces:

e Luz natural.
e Luz artificial (que, a su vez, puede ser calida, fria

0 neutra).

En el caso de la foto de producto, lo ideal es
tomarla con luz natural o bien con luz artificial
pero en temperatura neutra o fria.
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Fuentes de luz

Para la iluminacién lo ideal
seria tener tres fuentes de
luz, pero con dos es
suficiente para sacar una
buena toma, en este caso
solo usamos luz principal y
luz de relleno (foco rojo a la
izquierda luz principal y foco
azul a la derecha luz de
relleno).

SERLA
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Fuentes de luz
Naturales Artificiales







SERMA
Segun la difusion de la luz, tenemos estos 7/\T
tipos de luz:
*Luz dura. Proyecta una sombra con
bordes nitidos y muy definidos. Por
ejemplo, fotografias tomadas con luz
natural, con mucho sol, como a las 12 del
mediodia.
*Luz suave. Es una luz muy difusa que
apenas proyecta sombras. Esta producida
por una fuente de luz muy extensa y de Luz suave
poca intensidad. Por ejemplo, fotografias
tomadas en una habitacidon en donde haya
un visillo o una cortina por donde entre |la
luz natural, o fotografias tomadas en un
dia nublado.
*Luz semidifusa. Fuentes de luz grandes y
proximas al objeto. Esta luz destaca el
volumen vy la textura.

https://www.youtube.com/watch?v=vF_QaMk7BAg Luz dura



Segun la direccion, la luz puede ser:

*Luz frontal. Aplana el objeto, las sombras se proyectan duras,
por detras del objeto.

*Luz lateral. La luz es muy dura, crea muchas sombras, y un
lateral queda muy iluminado vy el contrario no.

°Luz semilateral. Luz colocada a 452, a medio camino entre la
luz frontal y la luz lateral. Las sombras favorecen la profundidad
del objeto.

*Luz de relleno. Luz secundaria utilizada para rellenar o iluminar
sombras de la luz principal.

*Luz de fondo o de ambiente. Es la luz que rodea al objeto.
*Contraluz. La |luz se coloca detras del objeto. Se fotografia la
silueta, y se crea un gran contraste entre el fondo, que estara
muy iluminado y el objeto, que estara oscuro. Para fotografia
artistica.

*Luz cenital o picado. Luz colocada por encima del objeto.
Produce sombras muy duras y verticales, creando zonas muy
oscuras y zonas muy iluminadas.

*Luz de contrapicado. Luz colocada por debajo del objeto.
Produce sombras antinaturales. Se consiguen fotografias https://www.youtube.com/watch?v=7QH21 86QNU
misteriosas. lluminacién basica



https://www.youtube.com/watch?v=7QH21_86QNU
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https://www.youtube.com/watch?v=QzYJr3luOGM
Fotografia gastrondmica



https://www.youtube.com/watch?v=QzYJr3luOGM

Tips luminosos

°la luz dura se usa para los objetos
totalmente mates.

Usa luz difusa para  superficies
reflectantes.

*Para objetos rugosos utiliza luz de contra
para resaltar su textura.

eLas luces laterales dan volumen a los
objetos, creando brillos y sombras.

*Elimina fuentes secundarias de luz como
focos y ventanas para evitar variaciones de
luz indeseadas.
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https://www.youtube.com/watch?v=4PXwTagNNUI

ILUMINACION BASICA ( HANNS)

https://www.youtube.com/watch?v=GjxhWQqDRXQ

Fotografia de producto Webinar completo
(para enviar whatsapp)

SERLA
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https://www.youtube.com/watch?v=4PXwTagNNUI
https://www.youtube.com/watch?v=GjxhWQqDRXQ

ESQUEMA DE ILUMINACION PARA LA
FOTOGRAFIA DE PRODUCTO DE PRODUCTOS
MATE
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Si el producto es mate y no nos va
a crear grandes brillos, lo ideal es
colocar una de las luces en
posicion cenital, encargada de
iluminar el fondo vy Ila parte
superior del producto, y la otra en
un lateral, cuya funcion sera dar
profundidad al objeto fotografiado
con un degradado de luz. Ambas
deben colocarse en un angulo de
902 respecto al producto que
gueramos fotografiar.
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Otra opcion es eliminar la luz
superior, haciendo que el
fondo pierda iluminacion y el
producto gane todavia mas
volumen. El resultado sera
muy dramatico, algo que
puede ser util dependiendo
de qué queramos transmitir.
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ESQUEMA DE ILUMINACION PARA LA
FOTOGRAFIA DE PRODUCTO BRILLANTE
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si lo que queremos fotografiar es un objeto que
nos pueda crear brillos, como por ejemplo una
botella de cristal, deberemos wusar una
aproximacion distinta, algo mas complicada. Para
esto necesitaremos cuatro ventanas de luz.

El esquema mas estandar es disponer de dos luces
la cada lado del producto, ligeramente a la contra,
de forma que nos perfile el objeto y que nos dibuje
franjas blancas en los laterales. Una luz semilateral
debe encargarse de iluminar la parte frontal y darle
un cierto volumen, mientras que la cenital se
encargara, de nuevo, del fondo.

‘. -'/- \|
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solemos colocar solo una luz
semilateral que se encargue de
iluminar la parte frontal vy
definir una linea blanca al los
bordes, mientras que la cenital
se encargara de darle el
volumen necesario, y de
equilibrar el fondo
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https://www.youtube.com/watch?v=crV4artnz
qY

https://www.youtube.com/watch?v=03MO0Qvzo
000

https://www.youtube.com/watch?v=xucplITYSCK
I

FOTOGRAFIA ELEMENTOS BRILLANTES

FOTOGRAFIA JOYERIA

FOTOGRAFIA MANOS Y UNAS
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https://www.youtube.com/watch?v=O3M0Ovzo0Oo

https://www.youtube.com/watch?
v=05VVKyxBpRc

https://www.youtube.com/watch?

v= BvJPsN9VLE

https://www.youtube.com/watch?

v=190Ky -E9v4

https://www.youtube.com/watch?

v=Ev-Sf3pmygk

FOTOGRAFIA MANOS Y UNAS

Poses

unas
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https://www.youtube.com/watch?v=05VVKyxBpRc
https://www.youtube.com/watch?v=_BvJPsN9VLE
https://www.youtube.com/watch?v=19oKy_-E9v4
https://www.youtube.com/watch?v=Ev-Sf3pmygk

El objetivo

La foto de producto debe lucir
profesional y mostrar el maximo grado
de detalle, asi que es indispensable el
uso de un objetivo de calidad. Elige un
objetivo macro para que puedas
enfocar a tu objeto aunque se
encuentre muy cerca. Este tipo de
lente es el que se usa para hacer
fotografia de insectos en las que
muestran todo el detalle. Te
sorprendera lo que puede hacer para
tu foto de producto.
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La logica , entre mas
bajo el nimero mm
mas angular y entre
mas grande es un
teleobjetivo

, ' . Stpe
Ojo de pez Gran angular Estandar Tele corto Teleobjetivo UD. r.
' teleobjetivo
Distancia Focal ‘ 8-15mm

| 183 35mm lssaGSmm' 652 135 mm | 1352 300 mm '40001200mm|

Angulo de visién 1802 110a 602 60a25¢ 25a15¢ ‘ 15a8¢ Sale

Paisajes Sociales Accion Aventuras

Paisajes Familiares Nievey Sky
Sol y Playa Con amigos Pesca

Documental
Vida salvaje
Deportes

Panoramicas De fiesta Ciclismo
Ciudades Romanticas Caminatas
Escenas urbanas Cultural Vida Salvaje

ecroativadiaital info



Distancia Focal

Objetivo

Angulo de Visién
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Ejemplos:




COMPOSICION
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SERLA

ELEMENTOS Y HERRAMIENTAS BASICAS DE LA COMPOSICION N

Cuando el ser humano percibe una imagen suele hacerlo de una determinada forma vy
orden.

Cuando se habla de componer una fotografia, se refiere a utilizar diversos mecanismos para
poder transmitir esos mismos sentimientos o sensaciones.

Algunos elementos con los que se puede jugar en la composicion son:

e Atraccion de la atencidn en un cierto punto de interés.

* La textura y sensaciones de tacto que evoca una imagen.

 Formay volumen de los objetos, de la misma forma la sensacion de profundidad.
* El contraste como elemento de atraccion y para resaltar ciertos elementos.

* Para trabajar estos elementos el fotografo tiene a su disposicidon estos elementos:
* Encuadre ' S '
e Ubicacion

* Enfoque

* Perspectiva
* lluminacidon




https://fotocreativo.com/8-reglas-de-oro-para-la-composicion-perfecta-en-la-fotografia-de-producto/

Angulaciones y planos
https://www.youtube.com/watch?v=pgq__ TsvQZE

https://www.youtube.com/watch?v=FYylcZa3r_| Como mejorar la
composicion en las
fotografias
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ENCUADRES



El encuadre ejerce una gran
influencia en el contenido de
la misma y en los mensajes vy
sensaciones que transmiten.

https://www.youtube.com/watch?v=cMbJgfmS6L8

https://www.youtube.com/watch?v=PK7685-EsRM

|
!

g

i
|

Blog - =
Sl g.!/?r);
Fotografo. -~


https://www.youtube.com/watch?v=PK7685-EsRM
https://www.youtube.com/watch?v=cMbJgfmS6L8

Consiste en todo lo que el fotografo elije
para formar parte de la composicion de la
Imagen.

En toda escena debe existir
un motivo y fondo.
. Es importante que el encuadre deje un
margen alrededor del motivo para
no atosigar la imagen.
. También se debe tener en cuenta el
formato del encuadre.
Un formato horizontal sugiere quietud vy
tranquilidad; uno vertical sugiere fuerza y
firmeza; y un encuadre inclinado sugiere
dinamismo, fuerza e inquietud.

SERLA
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HORIZONTAL - VERTICAL - INCLINADO




HORIZONTAL - VERTICAL - INCLINADO




REGLA DE TERCIOS

En las artes visuales y el area cinematografica como
la pintura, fotografia y disefio, la regla de los tercios es una
forma de composicion para ordenar objetos dentro de la
imagen. Esta regla divide una imagen en nueve partes
diferentes , utilizando dos lineas imaginarias paralelas vy
equiespaciadas de forma horizontal y dos mas de las mismas
caracteristicas de forma vertical, y recomienda utilizar los
puntos de interseccion de estas lineas para distribuir los
objetos de la escena. La regla de los tercios se usa con
frecuencia en todo tipo de escenas
como retratos, paisajes o bodegones.
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Lineas Guias
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Funtos de Fuerza

¢ N

Lona aurea
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N

Puntos die Fugrza
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Liras Guias
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www.youtube.com/watch?v=Up-jAVRisQQ

https://www.youtube.com/watch?v=40T4vj8mvY$8



https://www.youtube.com/watch?v=Up-jAVRisQQ

TIPOS DE PLANO SEGUN LA
ANGULACION DE LA CAMARA
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Cenital S

Picado G' i
' <

Normal https://www.youtube.com/watch?v
=bOW2hXzTfWg
\ Planos Fotograficos

Contraplcad L

Nadir



https://www.youtube.com/watch?v=b0W2hXzTfWg

PLANOS

N
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Gran Plano General

Este tipo de plano es el mas abierto de todos, y comprende una gran cantidad de paisaje. Suele
hacerse con objetivos gran angular u ojo de pez, ya que abarcan un mayor angulo de visién. Otro buen
recurso para realizar este tipo de plano es montar una fotografia panoramica realizando diversas fotos

del lugar.




Plano General

Este tipo de plano muestra también una
gran cantidad de paisaje, pero no de una
manera tan lejana. Suele tener también
algo que protagoniza el plano, un punto
de interés, no es simplemente un paisaje
amplio. Pese a tener un elemento o
persona protagonista, el fondo tendra casi
la misma importancia que éste, por lo que
deberemos prestarle especial atencion a la
hora de encuadrarlo.

Recuerda también las reglas de
composicion basicas, como la regla de los
tercios, para encuadrarlo correctamente.
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Estos tipos de plano no solo van a mostrar a nuestro protagonista de diversas maneras, sino que
van a generar sensaciones muy diferentes.

Plano Normal

Este es el plano estandard,
y corresponde a una situacion no
angulada de la camara, es decir,
esta situada paralela al suelo. En
este tipo de plano, el elemento
protagonista de la foto esta a la
misma altura que la camara. En el
caso de las personas, la camara se
situa a la altura de los ojos de
nuestro protagonista.




Plano Picado

Este tipo de plano se consigue situando
la camara por encima de la persona o
elemento protagonista de nuestra foto.
En el caso de las personas, la camara
debe estar por encima de sus ojos,
ligeramente angulada mirando hacia
abajo. El plano picado empequenece a
nuestro sujeto, haciéndolo parecer
inferior.




Plano Contrapicado

Este tipo de plano se consigue situando la
camara por debajo de l|la persona o
elemento protagonista de nuestra foto.
En el caso de las personas, la camara
debe estar por debajo de sus ojos,
ligeramente angulada mirando hacia
arriba. El plano contrapicado consigue
engrandecer a nuestro sujeto,
haciéndolo parecer superior,
magnificente, y lo dota de poder o
importancia.




Plano Cenital

En este tipo de plano la camara se
situa justo encima de nuestro
sujeto o elemento protagonista,
mirando directamente hacia el
suelo. No es un tipo de plano muy
comun, ya que solo funciona bien
en situaciones especificas, pero
precisamente por eso suele
llamar la atencion. Conocerlo vy
experimentar con él sera muy util
para desarrollar nuestra
creatividad.
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Plano Nadir

Al contrario que en el plano
anterior, en este tipo de plano la
camara se situa por debajo del
sujeto, mirando completamente
hacia arriba. Al ser una
perspectiva muy poco usada, este
tipo de plano atrae mucho
visualmente, porgue nos muestra
el mundo desde un punto de vista
diferente. También es ideal para
desarrollar nuestra creatividad.
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TIPOS DE PLANO SEGUN
LA SITUACION DEL ELEMENTO
PROTAGONISTA
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Los tipos de plano en

PR”-\{R{.PL;A_NO R -
fotografia son muy i i)
importantes, sobre todo, si P G
estas empezando. -

Te van a ayudar a visualizar
por completo a tu elemento o
sujeto protagonista Y |
a analizar el fondo, algo que |
muchas veces pasamos por
alto y que es tan importante
como nuestro sujeto en _
cuestion. _ Sk & N

PLANO GENERAL PLANO DETALLE




*El fondo: Normalmente obviamos el fondo y solo
nos centramos en mirar a nuestro elemento o sujeto
protagonista. El fondo es igualmente importante y
debemos cuidarlo también. Observa qué aparece
detras de tu protagonista, y preguntate como
podrias mejorarlo

*Los bordes del encuadre: Muchas veces nos fijamos
solamente en la parte central de nuestro encuadre, y
no nos damos cuenta, por ejemplo, de que nuestro
borde esta cortando alguna parte de nuestro sujeto
protagonista o del fondo. Prestar atenciéon a los
bordes sera importante para realizar una buena
fotografia.

*Recuerda siempre que si tu elemento principal es
una persona, nunca deberias realizar un plano que
corte alguna de sus articulaciones o alguna mano o
pie, ya que sera técnicamente incorrecto. Aunque,
como siempre, las reglas pueden romperse siempre
y cuando esté justificado.




TIPOS DE PLANO SEGUN LA ESCALA
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Plano Amencano

Primer Plano Primerisimo Primer Plano

Plano Detalle
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TRIANGULO DE EXPOSICION

TN



TRIANGULO o: EXPOSICION

0! ""l'( ) .")

la luz y la profundidad de campo

| If,"’l'/(,;l‘(;

el ruido y la luz

controla

la luz y la estabilidad
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Velocidad de obturacion

La velocidad de obturacion es el
tiempo que el obturador de la cdmara
esta abierto, exponiendo la luz en el
sensor de la cdmara. Esencialmente,
es el tiempo que la camara pasa
tomando una fotografia. Esto tiene
algunos efectos importantes en la
forma en que tus imagenes
apareceran.

Velocidad
obturacion
+ rapida

SERLA
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Velocidad
obturacion
+ lenta
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Efecto en la imagen en funcién de la velocidad de obturacion




Cuando se utiliza una velocidad de
obturacién larga, se termina exponiendo el
sensor durante un periodo de tiempo
significativo. El primer gran impacto de esto
es el desenfoque del movimiento. Si la
velocidad de obturacion es larga, los sujetos
de la foto en movimiento apareceran
borrosos en la direccion a la que se movian.
Este efecto se utiliza con bastante
frecuencia en los anuncios de coches vy
motos, en los que se comunica al
espectador una sensacion de velocidad vy
movimiento mediante el desenfoque
intencionado de las ruedas en circulacion.




VELOCIDAD DE OBTURACION

L T A A A A A A A

2" 1" 1/2 1/4 1/8 115 1/30 1/60 1125 1/250 1/500 1/1000

B EXPOSICION
Velocidad de

( LENTA obturacion y Exposicion rAripa )

Mas ﬁmms
Luz Luz

2' 1/2 1/4 1/8 115 1/30 1/60 1/125 1/250 1/500 1/2000
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PROFUNDIDAD DE CAMPO
Apertura de diafragma

TN
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La profundidad de campo es el espacio por delante y por N

detras del plano enfocado, comprendido entre el primer
y el altimo punto aceptablemente

nitido reproducidos en el
mismo plano de enfoque
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Con una Diafragma f/1.4
entra el doble de luz que
con un Diafragma f/2

Con una Diafragma f/16
entra la mitad de luz que
con un Diafragma f/11
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Escala de Diafragmas y de Diafragmas intermedios

0000000000000

f/1 4 16 s f/2 2 2,5 flz 8 33 3.5 f/l4 4.5 15 fls 6

7.1 f/8 10 /11 13 14 /16 18 20 f/22 132



Efecto en la imagen en funcion de la apertura de diafragma
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Utilizacién del diafragma en fotografia de retrato nN

.

Disparo Disparo
con e
diafragma diafragma
cerrado cllslaiko

_
FI6, 1/160,150 100 F2.8, 17160, 150 100



Utilizaciéon del diafragma en fotografia de paisaje

Disparo
con
diafragma
abierto




APERTURA DE DIAFRAGMA

ABIERTO O o ‘ CERRADO
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SENSIBILIDAD ISO

SAJA SENSIBILIDAD ‘ ALTA SENSIBILDAD
ISO 50 IOO 200 400 80O 1600 3200 6400
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EFECTOS SECUNDARIOS et TRIANGULO o: EXPOSICION
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https://www.youtube.com/watch?v=SvwhUedblbo

ISO, VELOCIDAD Y DIAFRAGMA
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